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Memoria anual de actividades de Promocion y Comunicacion
Consejo ReguladorDO.0 Vi nos de Lanzarot

El Consejo Regulador de | a Denominaci - -n de
durante el ejercicio de 2009 una serie de actividda®mocion y comunicacion
encaminadas, sobre todo y dentro de su linea de actuagpimrasyer la sensibilizén

y concienciacion social incentivando el consumo responsable de dieshanaarote.

Para ello se ha valido de todos los medios a su alcance, con el obgtinflertrecion
a productoreg consumidores en general.

Avanzaren la calidad dedovinos producidos y su adecuacién detaanda de los
consumidores, mejorar el posicionamientbs mercados internacionales y consolidar la
imagen ddos vinos de Lanzargteiguen siendo, entre otros, los principeigstivos
estratégicos.

Las prin@ales lineas de actuacion del Consejo Regulador haa gidoificacion y
ejecucion de campafias publicitarias y colaboracion promocional con medios informativos,
asi como la creacion y realizacion de iniciativas de diversa indole que contribuyen a la
promocién de los vinos con B@minacion de Origen Lanzarote.

Como en ejercicios anteriores, en el afio 2009 ssahzado degustaciones, catas, cursos
formativos,jornadas,seminariosy tallerescon vino de Lanzarote organizadas gdor
Consejo Reguladdia estado presente, asimismo, en cursos, encuentros, conferencias y
otros actos organizados pliversas entidades de caracter social, cultural y deportivo, con
frecuentes solicitudes de producto y articulos promocionales.

Se han desarrollado campanasipcmnales y de publicilan revistas especializadas de,
entrevistas al personal del Consejo Regulador en diferentes medios de comunicacion,
reportajes, publicidad, etSe participé corvino de Lanzarote en diversos actos
organizados por los ayuntamisrde la isla y se enviaron muestras para la organizacion de
cursos y seminarios de cata.

Destacamos, también, la participacién testimonial del Consejo Regulador en ferias,
exposiciones, encuentros alimentarios y otros que hayan podido ser organileados por
Consejeria de Agricultudel Gobierno de Canariagtre los que cabe citar Salon
Internacional del Club de Gourmets y la World Cheese Awards.
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ENERO

Presentacion del Plan de Actuacion Sector Vinos de Canarias 2009

Calendaria 16 de enerde 2009.

Lugar: Camara de Comercio de Lanzarote.
Horario: 13:15 h.

Asistentes:

Bodega Los Bermejos, Ana de Ledn.

Bodegas RubicodgpséAngel.

Bodegas La Geria, Ramén Melian.

Bodegas Stratvs, Vanessa Farraez.

Bodegas Mozaga, Angeles Matallana.

Bodegas El o, Fermin Otamendi.

Consejo Regulador, Alicia Guerra.

Cabildo de Lanzarote, Juan Betancort.

Céamaa de Comercio, Alejandro Rueda Valido
Proexca Pedro Monz6n Cabrera, Director de Promocl@vier Mariscal, Director
General. Javier Lugo, Técnico DivisiériPromocion.

Descripcién: La empresa publica Sociedad Canaria de Fomento Econdémico, S.A.
(PROEXCA), en colaboracién de la Camara de Comercio de Lanzarote, convocoé al sector
del vino de la isla a una reunion por motivo de la presentacion del Plaaaiénfadl

Sector Vinos de Canarias 20t el propdsito de presentar las propuestas de actuacion
del sector para el afio 2009.

Objetivos del plan:
- Impulsar activamente la internacionalizacion de la agroindustria canaria, a través de
distintas actuaciosien el ambito de la comercializacion.
- Consolidar las ventas en | os mercados 0c
de promocion e informar al consumidor en los mercados exteriores.
- Incrementar las exportaciones dirigidas a mercados de alto podstivady
enfocado al sector gourmet.

Mercados objetivo:
— Peninsula
— Alemania
— Reino Unido

Plan de actuacion:

FeriaPROWEIN (Dusseldorf, Alemania, del 29 al 31 de marzo
Show Room en Berlin (Berlin, Alemaniab&l).

Promociéono Ma | v a s BoadrefRReibo Uhidofnay9g
Misioninversa MdeirgCanarias, septiembre)

Misiéninversa (MonopolioJugco(Canarias

Proyectduty Free 2009marzod octubre

R
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Spot publicitario de television: campaia de promocion de los vinos
y quesos canarios

Actividad: spot publicitario de television.

Organiza: Instituto Canariale Calidad Agroalimentaria.

Calendario:19de enero de 2009.

Descripcion: Se trata dana accion publicitartpie ha sido promovida por €.CA. y
encomendada a GMR Canarias, por la cual umgdaagablicitaria, BC Publicidad, esta

actualmente filmando unas piezas publicitarias para la difusion de productos
agroalimentarios de calidad: vinos y quesos, para la promocion de las Denominaciones de

Origen (no de marcas concretas). De tal forma graleccion corre a cargo d€l.CA.

y, para la difusion, seran los propios Consejos Reguladores (CCRR) quienes se ocupen de

comprar los espacios publicitarios para emitir sus piezas/spots personalizados.

En dicho spot publicitario, salia un bodegg@nesentativo de cada Denominacion de

Origen. Por este motivo, desde el Consejo Regulador enviamos un lote de vinos, una
botella de cada bodega que quiso participar. Los gastos de envio fueron asumidos por el

I.C.C.A. y la empresa de transporte recogi® sede del Consejo Regulador el siguiente
lote de vinos:

- El Grifo Malvasia Coleccion 2007 de Bodegas El Grifo.

- Mozaga Malvasia Seco 2007 de Bodegas Mozaga.

- La Grieta Malvasia Seco 2008 de Bodega Malpais de Maguez.

- Guiguan Malvasia Seco 2008 de BodegasaBui

- La Meseta Blanco Seco 2007 de Bodegads Perdomo Cabrera.

- Yaiza Malvasia Seco 2008 de Bodegas Vega de Yuco.

- Bermejo Malvasia Seco 2008 de Bodega Los Bermejos.

- Rubicon Malvasia Seco 2007 de Bodegas German Lopez Cabrera.
- Reymar Malvasia Seco 200Batiegas Reymar.

- Castillo de Guanapay Malvasia Seco 2007 de Bodegas Castillo de Guanapay.
- Martinbn Malvasia Seco 2007 Bodegas Martinén.

- Stratvs Malvasia Seco 2008 de Bodega B.T.L. Lanzarote.

Incidencias: a pesar de insistir reiteradas veces para qudatmdeglegas de nuestra

denominacion estuvieran representadas en este spot publicitario, algunas bodegas no
participaron Consideramos que se nos brindé una oportunidad para promocionar nuestro

productqy que algunas bodegas no supieron 0 no quisiesvrcTmAr.

Reuni -n t®cnica: OEst2@1I2@i a

Actividad: reunion técnica.

Organiza: Instituto de Calidad Agroalimentaria.

Fecha:21 de enero de 2009.

Lugar: Escuela de Capacitacion Agraria de Tacoronte, Tenerife.
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Asistentes:
- Guillermo Diaz Guer@ICCA
- José Luis Gonzalez Gonz&dZCA
- M2 Ruth Lozano RodriguézCCA
- Gladys Acosta Dari@dCCA
- Antonia Bellido Crua@ ICCA
- Aitor Marcod GMR Canarias
- Carlos HernandézGMR Canarias
- Céandido Santana Rodrigdd2. G. Conercio Gobierno de Canarias
- Javier MariscdlPROEXCA
- Pedro Monz6® PROEXCA
- Javier Lugo RamésPROEXCA
- Jaime del Busto ArreguHECANSA
- Alicia Gébmez Martid HECANSA
- Juan Miguel Arouni JalieHECANSA
- Antonio Estévez MaridICEX Tenerife
- Ana Treguerres Pelad2CEX Las Palmas
- Beatriz VergaidSOFITESAS WTC Tenerife
- Alonso Fernandez HernandeASUICAN
- Juan Jesus Méndez Sivé@amara de Comercio de Santa Cruz de Tenerife
- José Joaquin Bethencdu@abildo de Tenerife
- Maria Hontori@ Cabildo de Tenerife
- Rosa Hernandez Santé@abildo de Gran Canaria
- César Martin PérézCabildo de La Palma
- Juan Manuel Hernandez Rodrigu€abildo de La Palma
- Carmen D. Find Cabildo de La Gomera y GOMERVIN
- Hermdgenes Pérez Acodtaundaciéon Albndiga
- Pablo Rodriguez HernandeEZundacién Alhdndiga
- Nancy Melo HerrerdCRDO La Gomera
- Juan Crispo Perdomo Casir6RDO La Palma
- Eva M2 Hernandez Alon8cCRDO La Palma
- Cayo Francisco Armas Ben#&zRDO EI Hierro
- Gabriel Blanco VazquéZRDO El Hierro
- Miguel Martin BetancadtCRDO Lanzarote
- Alicia Guerr&ijod CRDO Lanzarote
- Laureano Roca de Arna@€RDO Gran Canaria
- M?2Luz Pérez DiazCRDO Valle de La Orotava
- M2 Candelaria Marrero Gonz&&2zRDO YcoderDauteatsora
- Manuel Rodriguez Jimé@esZRDO Abona
- M2 Paz Gil Diad CRDO Tacoront\centejo
- Gumersindo Robayna Garéi@RDO Valle de Glimar
- Oscar Rodriguez Garéi€RDO Valle de Giiimar
- Ricardo Aguasca Colo@d®LPGC y Aula del Vino de Gran Canaria
- Jesus Corvo PéréAVvIBO
- Maria Jesus Flores GaicASVITEN
- Vanessa AcosteASVITEN
- Ginés Guirao PérexULL
- Ricardo J. Diaz ArmasJLL
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Orden del dia:

10:00 h. Presentacion y justificacion de la reunion.

10:15 h. Presentacion y debate detiaaciones previstas por el ICCA para 2009.

11:15 h. Presentacion Modelo de Comercializacion GMR Canarias.

11:45 h. Presentacion de Propuestas por parte de los asistentes. Ronda de intervenciones.
13:00 h. Definicién de Lineas de Trabajo y Prioridades.

1400 h. Almuerzo.

15:00 hEstrategias déormacion

17:00 h. Clausura.

Descripcion: la Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Alimentacion del Gobierno
de Canarias reuni6 en la Escuela dpadacion Agraria de Tacoronte las
administraciones pitas y al sector vitivinicola para debatir la Estrategia de Promocién
del Vino de los proximos afios (22083).

Dicho encuentro fue estructurado en dos grandes ejes:
1- Comercializacion y promocion.
2- Formacion.

Se debatieron propuestas y medidaa parantizar la maxima rentabilidad de la
produccion canaria dentro y fuera de nuestras fronteras.

El ICCA dio a conocer las acciones que estan programadas para el presente afio, orientadas
a vender todo el vino posible y que éste se venda bien. Eatoolass a las que se dara
continuidad se encuentra la asistencia a ferias y concursos gastronémicos en los que se
seguira mostrando a los compradores las excelencias de la produccion canaria.

Es necesario emprender relaciones comerciales y de négoeitidas para impulsar la

venta. Como viene siendo habitual, el ICCA correra con los gastos de montaje de los
stands del Gobierno de Canarias el transporte de mercancias, del material que se vaya a
mostrar, y su colocacién en el espacio disponible.

Entre otros aspectos de promocion, se menciond la potenciacion de los concursos de vinos
porque es una forma genérica de publicitar a los participantes y, de forma muy especial, a

los premiados. Guillermo Diaz Guerra explico que la labor de promocion sedspoyar

forma muy especial en los ganadores de los Premios Agrocanarias, que podrian convertirse

en "nuestra mejor carta de presentacion en actos relacionados con la gastronomia o el
turismo, y tener trato preferente en | as fe

La rama de fonacion sobre el vino como producto también se incrementara este afio. Por

un lado, los trabajos respecto a su consumo en Canales Turisticos seran una constante, lo
cual se llevara a cabo mediante cursos de formacion para catadores y sumilleres, con una
veriente mas orientada hacia el ambito turistico. La formacion continua de los
profesionales del sector asegura la proyeccién y nivel de un catador, y se revela como
materia imprescindible en este complejo mundo.
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En materia de estudios también se vem@emder un analisis de comportamiento del
producto en el mercado, es decir, en qué condiciones se vende el vino, tratando de abarcar
desde la forma de organizar los estantes, la ubicacion de éstos en los supermercados y otras
superficies, o su colocaciEm los lugares mas visibles. En definitiva, cOmo se presenta y
como se puede mejorar el producto en la relacion directa con el consumidor.

Ademas, se va a reeditar la Guia del Vino, de la que destaca como novedad que se va a
impulsar en formato digitalcalargo de este afio.

Entre las conclusiones que se alcanzaron finalmente en las jornadas, figuré la presentacion
de la propuestas de formacion de los consejos reguladores para 2009, la presentacién de las
propuestas de formacién del resto de instiegipresentes y la coordinacion de los planes

de formacion regionales.

Por su parte, bodegueros vy viticultores, también presentes en la mesa interactiva, dieron a
conocer algunas de sus inquietudes para esta camparfa. Los consejos reguladores mostraron
interés por cuidar la superficie de vifiledo existente en las Islas y promover mas
hermanamientos entre distintas casas para que se promocione el vino de una forma mas
original, porque permite el intercambio de experiencias entre diferentes entidades, que
trabgan para poner en valor los caldos de todas las Islas.

ICCA

- Divulgara las excelencias de la produccion canaria en las proximas ferias Salon
Gourmets y Fenavin, y llevara a cabo un analisis de su presencia en el mercado.

- Concurso Agrocanarias, que sdcaié el primer cuatrimestre de este afio.

- Formacion en el sector servicios.

- Estudio de mercado (Consejos Reguladores).

- Reedicion de la guia de vinos, que sera colgada en la web del ICCA.

- Organizacion de las Jornadas Enoldgicas de Canarias.

- Nuevas cajas @ael transporte del vino, con asa reforzada de plastico. Estaran
subvencionadas por la Consejeria de Turismo.

- Spot publicitario de television para potenciar una imagen Unica de los vinos
canarios.

- Pagina web de los vinos de Canamias/(vinosdecanarias)net

GMR Canarias:

Estrategia de vinos de Canarias.

1- Central de compras. Provocara el incremento de la ganancia por el aumento de las
ventas de vino.

2- Central de comercializacién. Se comercializaramderoanjunta todas las marcas, y

se realizardn promociones en los puntos de venta.

Canales: grandes superficies, supermercados, Horeca.
Criterios a tener en cuenta:
- Calidad

- Produccion
- Geografia
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PROEXCA:
- Asistencia a ferias: Prowein (Alemania).
- Proyeto de comercializacién con Alcampo: campafia de promocién de los
productos canarios.
- Proyecto Duty Free

Fundaciéon Alhéndiga:
- Formacion en la comercializacion.
- Comunicacion (nuevas tecnologias).

Hecansa
- Formacion reglada para sumilleres en los diferentessceducativos para el afio
2009, en el que se le da peso importante al modulo de vinos.

Ashotel
- Promociones en hoteles para turistas. Subvencionadas por el ICEX en su mayor
parte, por el ICCA y Ashotel.
- Formacion para el personal (sumiller, maitees, et
- Promocién directa a los turistas (degustaciones, cartas, etc.)

Consejos Reguladores:

- Check List: algunos consejos reguladores como el de La Palma, compran muestras
a establecimientos para verificar la calidad del vino, la evolucion en botella y
posteiormente informar a las bodegas.

- Visitas a supermercados politica de compra / promocién. Contacto con los jefes de
compras, etc. Ver si los lineales estan correctamente. El ICCA mostré su interés
por consensuar un modelo de cuestionario para todos.

- Cada dgano vitivinicola presentd su programa de actividades de promociéon y
formacion para el afio 2009.

Impresiones: consideramos que este tipo de mesas de trabajo son muy practicas para
desarrollar y fijar compromisos de las actuaciones de cada parte endenateria
comercializacién, promocion y formacion, temas de relevante importancia que afectan al
subsector vitivinicola.

La jornada nos sirvié para conocer qué se estd haciendo a través de los diversos agentes
implicados en nuestro subsector y llegar a acupadas desarrollar la maxima
coordinacion posible entre todos, y asi alcanzar un buen programa anual de actividades
sobre este particular.

Mantenimiento de la pagina web www.dolanzarote.com
Calendaria del 1 de enero al 31 de dicienu&009.
Objetivo: f oment ar el conoci miento del producto

mejorar la imagen y presentacion de la Denominacién de Origen LaDaarljar
conocimientosientificos y técnicos sobre estos productos.
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Descripcion: la Denominacion de Orige 0 Vi nos de Lanzaroted cue
denominadovww.dolanzarote.com través del cual ofrece informacion detallada de la
vitivinicultura de Lanzarote, datos técnicos, informacion sobre las bodegyéejdaey,

los vinos elaborados, las afiadas, etc.

El Consejo Regulador renueva anualmente el contratmtdmimiento del sitio web para
su funcionamiento 6ptimo con la empresaiia Informética, S.L.

Ademas, se realizar&novacion del sitio para mi@jola imagen y presentacion de los
Vinos con Denominacion de Origen Lanzarote.

Presupuesto cuota de 85 euros al mes.

Detalle de los servicios contratados:
- Mantenimiento técnico y correccion de bugs de programacion.
- Actualizaciones para adaptacioreadaicion de los navegadores comunes.
- Renovacion de la imagen del sitio.
- Acciones gque no supongan cambios estructurales en la web.
- Renovacion anual de nombre de dominio (dolanzarote.com).
- Renovacion anual del servicio de hosting (web + correo electrénico)

FEBRERO

Reportaje sobre la campafia de vendimia en la revista Mesa y
Negocios

Feha:8 de febrero de 20009.

Contacto: Juan Miguel Rubio Marqu&edactor Jefe & Director del Comité de Cata de

M&N . Mévil: 606 046 750

E-mail:jrubio@mesaynegocios.com

Web:www.mesaynegocios.com

Descripcion: la revista Mesa y Negocios estaban interesado en elalbepartaje sobre

la vendimia 2008e las diferentes denominaciodesorigen por lo que, desde el
Departamento de Comunicacion, Iss remitio informacion actualizadasobre la

produccion, estado sanitario, incidencias climatolégicas y comparacion respecto a la
vendimia200d e | a Denominaci -n de&.0Origen oVinos d

Sesién de la Comision ejecutiva y Patronato de la Fundacion Canaria
Alhondiga de Tacoronte

Fecha:17 de febrero de 2009.

Lugar: Salorde Plenos del Ayuntamiento de Tacoronte.
Horario: 12:00 horas

2009 °


http://www.dolanzarote.com/
mailto:jrubio@mesaynegocios.com
http://www.mesaynegocios.com/

ANZpRoX:

Denominacion de Origen

Asistentes:Guillermo Diaz Guerra, Director d€ICA; Hermdgenes Pérez, Presidente de

la Fundacion Alhondiga; Pablo Rodriguez, Gerente de la Fundacion Alhondiga,
Consejeros de los diferentes Cabildos; Nereida Pérez, Consejera de Agricultura del Cabildo
de Lanzarote; presidentes de los distintos ©srigeguladores; Alicia Guerra, Técnico de
Promocion del Consejo Regulador de Lanzarote.

Orden del dia

Aprobacion, si procede, del acta anterior.

Memoria de actividades y cuentas del afio 2008.
Programa de actividades y presupuesto para el afio 2009.
Renowcion de la Gerencia.

Ruegos y preguntas.

agrwbdE

Durante la sesion se presentdigefio de la propuesta de programa de actividades, para el

afio 2009, ajustado a una propuesta de econémica realista y sujeta a las aportaciones de los
socios de la Fundacion Camalhondiga de Tacorontge realizé un breve repaso de las
actividades y cuentas del ejercicio 2008 y se procedi6 a su aprobacion.

Se planted el programa de actividades y presupuesto previsto para el ejercicio 2009.
Estuvimos viendo las actividadesnfttivas y de promocion previstas en cada isla. Por su
parte, Lanzarote, expreso su intencion de organizar unas jornadas formativas que tuvieran
como tema central la viticultura de la isla.

Ademas, se realiz6 una presentaciORosverPointdel nuevo portade los vinos de
Canarias. Finalmente, el Director del ICCA decidié que el disefio de dicho portal debia
sacarse a concurso publico.

MARZO

Colaboracion en dX Concurso hsular de Gta de Vinos
Artesanales

Fecha:4, 6, 9, 11y 14 de madm 2D09.

Lugar: Monumento al Campesino

Organiza: Area de Agricultura y Ganaderiadiddildo Insular de Lanzarote
Contacto: Granja Agricola y Experimerdal Cabildo de Lanzarote.
Teléfon0928 836590 / 91 Fax.:928 843265
e-mail:laboratorio@cabildodelarpte.com

Programa:

4 de marzo de 2009
19:00h. Cata de vinos blancos
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6 de marzo de 2009
19:00h. Cata de vinos rosados y rosados tradicionales

9 de marzo de 2009
19:00h. Cata de vinos tintos

11 de marzo de 2009
19:00h. Cata de vinos dulces

14 de arzo de 2009
12:00h. Final del concurso de cata.

Descripcion: como es habitual, el Consejo Regulador colabor6 con el Area de Agricultura
del Cabildo de Lanzarote en la organizacion del Concurso Insular de cata de vinos
artesanales.

El tribunal estuvo fonado por un Comité de Cata constituido por catadores cualificados.

El personal técnico del Consejo Regulador se prestdé una vez mas para formar parte del
Comité de Calificacion, coordinando, junto con técnicos de la Granja Agricola
Experimental, cada uda las catas que se llevaron a cabo.

La cata de | os vinos fue p¥bl i caaciggase r ec¢
utilizandola ficha de cata de la Oficina Internacional del Vino (®&rjiciparon 42
bodegueros no incluidos en la D. O. ¥a®Llanzarote, con un total de 83 caldos.

Fueron descalificados tres vinos dulces por no alcanzar el grado alcohdlico minimo
requerido para concursar, Yy finalmente, los catadores del Consejo Regulador probaron por
categorias:

30 vinos blancos

8 vinos rosados

8 vinos rosados tradicionales
25 vinos tintos

9 vinos dulces

Pasaron a la final de cata los seis vinos mejor calificados en cada categoria, que se celebr6 el
dia 14 de marzo, a las 12:00 horas, quedando la clasificacion como sigue:

Categoria blanco

1° clasitado: Pablo Espinosa Expésitediiise).
2° clasificado: readioMoralesMorales (ihajo).
3° clasificaddvlanueMoralesGarcia (€guise).

Categoria rosado

1° clasificado: réadioMoralesMoralegTinajo).
2° clasificaddvlanueMoralesGarcia (€guisg
3° clasificado: Juan Antonio Suarez Bhila).
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Categoria rosado tradicional

1° clasificad®ArcadioMoralesMoralegqTinajo).

2° clasifiado: Francisco J. Lemes Me(titaia).
3° clasifiado: Francisco Negrin Hernan(¥aiza).

Categoria tint

1° clasificaddfranciscal. LemedMedina(Haria).
2° clasificaddvlanuelPérez Rodrigu€Zinajo).
3° clasificadoudnLemedMachaddHaria).

Categoria dulce

1° clasificadauanCarlosHernandeBetancor{Haria).
2° clasificaddvlanueMorales Garai(Teguise).

3° clasificadauanJesusCabreraPerdomdTeguise).

Cata de vinos artesanales, ponencia y presentacion de las Jornadas.

Las jornadas transcurrieron de manera amengramrparticipacion de publico que se
acercaron hasta el Monumento al Campesino para interesarse por el amplio programa de

conferencias que se celebraron durante estos dias.

Reedicion délnuario de/inos 2010, El &s

Fecha:13 de marzo de 2009.

Contacto: Macarena Palenc@oordinadora
Arenal, 268° Dcha.

28013 Madrid

Tfno.91 522 13 01

Fax. 91 522 68 58

maca@?2decopas.es



mailto:maca@2decopas.es

ANZpRoX:

Denominacion de Origen

Descripcion: un afio mas, colaboramos en la preparat@éta decimosextadicion

Anuario deVinos 201@Que edit&l Pais

El anuario refleja valiosos datos y cifras de marcas y bodegas que elaboran sus vinos bajo el
amparo de una D.O. y que estaran presentes en el mercado durante 2010. Asimismo, junto
a ese sector, se incluyen también algodagds que aun trabajando fuera de una zona
protegida elaboran vinos con personalidad y de un considerable nivel de calidad, a juicio del
comité de cata del anuario

Se remitidlistado actualizado de las bodegas que elaboran vino embetellado
Denomiracion de Origen Lanzarote, asi como datos actualizados sobre la viticultura y la
enologia de la isla.

Esta publicaciosalié al mercado en diciembre de 2009, comenzando el nuevo afio 2010
con numerosa informacion ldsbodegas espafiolas totalmente azadali

Actualizacion de datos para la reedicion del fglletnocional
oVinos de Espafabo

Fecha:13 de marzo de 2009.

Contacto: PatriciaEvol

E-mail:administracion@evol.es

C/ Espalter, n° 15 4° Dcha.

28014 Madrid

Tel.: 91 429 19 98

Fax: 91369 72 71

Descripcionnpor moti vo de |l a reedici-n deaue foll et
publica el Ministerio de Medio ambiente, y Medio rural y Marino, se redoitifmento

donde aparece | a ficha de | a Obbelslatbsnaci - n
actualizados. Este folleto, utilizado para diferentes acciones de promocion de los vinos de
Espafa, recoge informacion de todas las denominaciones de origen espariolas.

Actualizacion de datos para su publicacionetMddicion de la
Guia de Vins Gourmets 2010

Fecha:27 de marzo de 2009.

Contacto:Ignacio Crespo. Director Guias Gourmets

Grupo Gourmet€/ Aniceto Marinas, 9228008 Madrid
ggonzalez@gourmets.abtavo@gourmets.magartin@gourmets.net
gourmets@gourmets.net

Tel: 915 489 651 Fax: 915 487 133

Descripcion: EI Grupo Gourmets se puso en contacto con nosouos peirnos
colaboracion en la actualizacion de datos del Consejo Redpiladorarote, a fin de
incluirlos en la XX edicién déa Guia de Vinos Gourmets 2010.
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Ademas de informacion detallada del Consejo Regulador, les remitimos nuestro logotipo y
documentacion sobre la vitivinicultura de Lanzarote.

Impresiones: Los vinos elaborados en el Archipiélago Canario son los grandes
desconocidos de la produccidn vitivinicola espafiola y creemos se debe hacer un esfuerzo
para mostrar las cosas que se est@ando en las islas. Las dificultades en el acopio de
muestras e informacién de las bodegas encuadradasCen émzaroteya sean debido a

la lejania geogréfica o a fijarse el mercado en las mismas islas, impiden reskaar bien
labor, por esto recrierona nuestraayuda para centralizar los contactos con las bodegas,

para conseguir estas muestras y asi poder, en interés mutuo, realizar una Guia mas rica para
los usuarios y dar a conocer los vinos canarios.

Esta iniciativae llevéa cabo con aéis Denominaciones de Origen espafiolas, con gran
éxito ya que se ha conseguido un impulso notable en mostrar el trabajo bien hecho de
muchas pequefas bodegas que realizaban una notable labor pero no tenian posibilidad de
mostrar sus productos al mercadaredede hacer una divulgacion del producto de la
zona.

Actualizacion de datos para la reedicion del Manual del Consumidor
de Vinos de Canarias

Fecha:30 de marzo de 2009.
Descripcion: e | I nstituto Canario de Cal imi@dd Agr oc:
del Consumi dor de | os Vinos de Canariaso.
Promocion y Comunicacion, se realizaron las correcciones y actualizacion de las fichas
técnicas de cada una de las bodegasnzarotg de la Denominacion de Origeon

datos identificativos de las mismas, de su produccion, puntos de venta, marcas y precios
estimativos.

Este manual fue editado por primera vez en 1999 con el fin de dar a conocer, promocionar

y divulgar los vinos que se elaboran actualmente easlasolslel debido rigor y calidad,
facilitandole al profesional y consumidor una amplia informaciéon de su elaboracion,
conservacion y consumo, las empresas productoras, bodegas y Consejos Reguladores de las
distintas Denominaciones de Origen de Canarias.

Contiene informacion actualizada, técnica y comercial sobre las marcas de vino de
Canarias que participan en la estrategia de Vinos de Canai2@42§08irve como
referencia y herramienta de uso para profesionales y amantes del vino, que es parte de
nuestra tradicién y comienza a ocupar el lugar que le corresponde dentro de los mercados
nacionales internacionales.

En este libro se recopilan los datos correspondientes al sector, mejorando Yy
complementando la informacion de que se dispone en laatidbohas, se presenta

un manual del vino que incluye un completo trabajo de disefio, maquetacion y edicion en
formato digital, que puede descargarse en la web del Instituto Canario de Calidad
Agroalimentaridattp://www.gobiernodecanarias.org/agricultura/icca
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Consideramos que es una buena herramienta para la difusién de los vinos de calidad de las
islas y la divulgacién de sus caracteristicas entre potenciales consumidores.

Participaion en eXXIll Saldn Internacional del Club de Gourmets

Feria: XXIII Salon Internacional del Club de Gourmets.
Fecha:30 de marzo al 2 de abril de 2009.
Lugar: IFEMA, nuevos pabellones 12 y 14 de Feria de Madrid.
Horario: 30 de marzo A de aril de10:00a 19:00 hy 2de abril de 10:00 a 17:00 h
Stand:Consejeria de Agricultura del Gobierno de Canarias. Pabellon 14 Stand n° 14/28.
Contacto: Tofi Bellido, coordinadora de Promociones del ICCA. Teléfonos: 922 476 878
y 677 981 098.
Transporte publico:
Metra Linea 8 Estacion Campo de Las Naciones
Autobuses

e Linea 11:Mar de Cristahlameda de Osu+teeria de Madrid

e Linea 12:Avda. de Amérie@ampo de las NacioAesria de Madrid

e Linea 82&Jniversidad Autbnomalcobendaanillejag-eria de Madrid
Mercancia:como en ediciones anteriores el ICCA asumid el coste y la organizacion de los
portes de la mercancia.
La mercancia se envio a las instalaciones del Instituto Canario de Calidad Agroalimentaria,
con fecha limite de entrega el 17 de marzo.

I.C.C.A.

Al/a. TofiBellido. Departamento de Vinos
Seccién Fomento de la Calidad
Carretera del Boqueron s/n
Valle de Guerra, 38270a Laguna
Tenerife

La direccion que deligurar en cada caja es la siguiente:
Recinto Ferial Juan Carlos I. IFEMA Feria de Madrid
Pabell6ri4, Stand n° 14/28
Instituto Canario de Calidad Agroalimentaria
Cada Consejo Regulador remitio al I.C.C.A un listadeddetalh el nimero de cajas y
litros por bodega, asi como el resto derimlatque se envid a la feria. Este listado fue
enviadoantes del 13 de marzo, a efectos de comunicar esos datgsresk encargada
de los portes.

Se establecié un maximo de kilos/botellas de obligatorio cumplimiento para cada una de
las bodegas participantes en eiteve

- Maximo de 12 botellas por madeavino.
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- Para aquellas bodegas que acudieron con varias marcas se establecié un maximo de
36 botellas en total.

- Las cajas de embalaje seran las homologadas. No se admitira aquella mercancia que
venga en otro tipo de embalaje.

- Preferentemente deben iméitse cajas de 6 o 12 botellas, a efectos de evitar
duplicar el nimero de bultos.

Una vez en la feria, la técnico de Promocion del Consejo Regputan@argo de controlar
la mercancia asi como de distribuirla en los espacios asignados a cada eiapresa el
anterior a la inauguracion de la feria.

Pases:Los pases de acceso al Recinto Ferial se entregapersonal ddiCCA a los
técnicos de los Consejos ReguladelreBa previo a la inauguracion de la &ridas
instalaciones del stand.

Servicios copas, escupideras y champaneras para enfriar los vinos y servicio de limpieza
de las copasdemas, el stand dispuso de una Sala de Catas para las bodegas participantes.

Normas del recinto ferial:
- Entrada de mercandatre las 8,30 horas y lasd@dras.
- Salida de mercanctas etiqueta de autorizacion firmada por la empresa
- La organizacion no se hace responsable de la mercancia de los stands.
- Queda terminantemente prohibida la entrada a menores de 16 afos.
- Si alguna empresa esté interesaebSarvicio de hielo, tendrd que adquirirlo en el
Recinto Ferial, el precio es de 3,00 @

Descripcién: Feria internacional y de caracter exclusivamente profesional dedicada a los
productos de alimentacion y bebdg calidad, considerada como la primera de Europa del
sector. Este certamen organizado por el Grupo Gourmets (PROGOURMET, S.A)), se
celebra con caracter anual en el Recinto Ferial de la Casa de Campo de Madrid, en el
Pabell6n de Cristal, Pabellbn Madnidna y AuxiliarEl C.R.de Lanzarote asistié a la

feriade la mano del ICCA y bajo la imagen Unicall®laVinos de Lanzarabe

Los vinos:
Bodegas Stratvs
- 6 botellas de Licor de Mosc&éD cl.
- 6 botellas de vino MoscatddO cl.
- 6 botellas deivo Malvasia Naturalmente Dudcg0 cl.
- 9 botellas de vino Tinto Criar&z@5b cl.
- 15 botellas de vino Malvasia se¢b cl.
Total: 42 botela7 litros.

Bodega Los Bermejos
- 10 botellas de Malvasia 8@ cl.
- 1 botella de Malvasia Semidulce 0,75 cl
- 2 botellas de Diego Seco 0,75 cl.
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2 botellas de Tinto Maceracion Carbénica 0,75 cl.
4 botellas de tinto barrica 0,75 cl.

1 botella de Rosado 0,75 cl.

5 botellas de Malvasia dulce 0,50 cl.

5 botellas de Moscatel dulce 0,50 cl.

6 botellas de Brut Natub,75 cl.

1 botella d&agnum 1,50 cl.

Total37 botellas, [A6os

Bodega La Geria

12 botellas de Manto Malvasia Afrutado 75 cl.
1 botella de Malvasia Seco 75 cl.

1 botella de Tinto Madera cl.

1 botella de Rosad® cl.

1 botella de Malvasia Senuel® cl.

1 botella de Vino Licor de Moscatelcl.
1 botella de Malvasia Dulce 50 cl.

6 botellas de Malvasia Sécol.

6 botellas de Malvasia Semid& ez

6 botellas de Malvasia Dulce 50 cl.
Total: 36 botell2s,25itros.

Bodegas El Grifo

8 botelas de Malvasia Seco 2005 Cl.

8 botellas de Malvasia Semidulce 2DDTI.

8 botellas de Malvasia Coleccion Fermentado en Barrieda2@7
8 botellas de Canas0 ClI.

8 botellas de Malvasia Semidulce @607CI.

Total: 40 botel2Bljtrcs.

TOTAL BOTELLAS: 15%0tellas
TOTAL LITROS: 104,5 I.
TOTAL BULTOS:24 bultos

De las bodegas participargasl Salon Gourmet, asistidamnsiguientagpresentantes:

Bodegas El Grifdzermin Otamendi, bodeguero.

Bodegas La Geriatejandro Besaynélogo.

Bodegas Los Bermejtgnacio Valderas, bodeguero; y Ana de Ledn, gerente.
Bodegas Stratwtberto Gonzéalez, Director; y Angel Dimanuel, técnico.
Consejo Reguladdklicia Guerra, Técnico de Promocion.
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Standde|IB.O.0 Vi nos dtedanzar

Incidencias: el Consejo Regulador tuvo que asumir los costes de envio de la mercancia
hasta Tenerife, ya que el ICCA no se hizo cargo.

Una vez mas, la ubicacion y el disefio del stand dejaron mucho que desear. El espacio
destinado a cada Consejo tRadpr era muy reducido y la decoracion, en lugar de ser
relativa a los vifiedos de la isla, era una foto de las Montafias del Fuego. Todos los stands
estaban decorados con imagenes alusivas al turismo en vez de a la viticultura.

Por otro lado, el ICCA ctmaté a varias azafatas para que se encargaran del servicio de
limpieza de copas, cambio de escupideras, provision de hielo, etc. La mayor parte del
tiempo, estas azafatas no estaban o bien se encontraban descansando, por lo que tanto la
Técnico de Promai como técnicos de algunas de las bodegas participantes, tuvieron que
estar una y otra vez realizando el trabajo de ellas. A pesar de que los responsables de los
Consejos Reguladores informamos a los técnicos del ICCA de la mala gestion de éstas y
otras cestiones, no solventaron el problema.

ABRIL

Reportaje en la Revista Turismo y Cultura de Canarias

Fecha:8 de abril de 2009

Contacto: Fatima (620 929 751)

Direccion: C/Altares, 23 Edificio Nizamér38320 La Cuesta, La Laguna. Tenerife.

E-mail: direaén@turismoyculturacanarias.es

Sitio Web:www.turismoyculturacanarias.es

Descripcién: Envio Cd con fotos de Feria Salon Gourmets y vifiedos y paisajes de
Lanzarote para reporQualjteurean dea (Raenvairsitaas 60.T ur
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Publicidad de los Vinos de Lanzarote en el Campo de Lucha de San
Bartolomé

Fecha:abril de 2009.

Contacto:Club de Lucha San Bartolomé. Calle Pio XII, s/n. San Bartolomé.

Descripcion: EI Consejo Regulador de la Denominacion dge® Lanzarote ha
realizado, durante el ejercici2@69una serie de actividades encaminadas, sobre todo y
dentro de su linea de actuaciones, a potenciar el consumo responsable de vinos de
Lanzarote. Para ello se ha valido de todos los raesiioslcate, con el objeto de llevar
informacion a productoreg consumidores en general: publicidad en prensa local,
patrocinios, colaboraciones, anuncios, envio de informacién a través Correo y Telégrafos,
mensajeria, envio de muestras, regalos, promociomaswpagetc.

Se cre6 un soporte publicitario que esta situado en el Campo de Lucha del municipio de
San Bartol om®. EI C. R. mantiene esta public
Presupuesto900,00 euros (temporada 2009).

Consejo Regulador 3
Denominacion de %x\gu\

" LANZAROTE *

RESERVA MUNDIAL DE LA
BIOSFERA

'/ CAFE-BAR "LA BOLERA"
ESPECIALIDAD EN:
PEPITOS, HANMBURGUESAS, SI-?L\IDWICH

Muestra de la publicidad expuesta en el Campo de Lucha de San Bartolomé

X Edicion del Concursof@ial deVinosAgrocanarias 2009

Actividad: concurso oficial de vinos embotellados de Canarias.

Promotor: Instituto Canario de Calidad Agroalimentafiansejeria de Agricultura,
Ganaderia, Pesca y Alimentacion del Gobierno de Canarias.

Calendario:21 y 22 de abril de 2009.

Lugar: Hotel Escuela de Santa Cruz de Tenerife.

Descripcion: EI Concurso de vinos Agrocanarias es el acto vitivinicola masniaporta

gue se celebra en Canarias anualmente. Es una clara apuesta por la calidad de vinos
embotellados regionales, siendo la de este afio su X2 edicion. A lo largo de estos afios de
andadura el citado concurso ha ido ganando en prestigio entre todos ks sector
implicados, merced a su seriedad, que se basa en un estricto cumplimiento de las bases que
rigen dicho concurso.
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Para el desarrollo del mismo cuenta con los mejores catadores de Canarias apoyados por un
grupo de expertos catadores de reconocidbgioea escala nacional.

La finalidad de este evento es promover la difusion de los vinos y quesos de Canarias
dando a conocer su diversidad contribuir a la mejora del producto, facilitando un
distintivo de calidad a los ganadores del concurssgtidando la credibilidad del sector

ante el consumidor. Se satisfacen, por otra parte, las demandas de los operadores, que
encuentran en este certamen una via para la promocion de sus productos y para el
establecimiento de redes comerciales

Los concurs® de vinos y quesos Agrocanarias son un verdadero motor y coordinador del
desarrollo armoénico del sector agroalimentario y es beneficioso y de gran trascendencia
para el sector quesero Yy vitivinicola en particular.

Las catas se celebraron en el Hotel EBsdaeSanta Cruz de Tenerife durante los dias 21y

22 de abril a trav®s deleinte catadosesnapertbdista® mi n a d
gastrondémicos evaluaron los vinos de las difeattggporias: blancos, rosados, tintos,
semisecos, dulces y derlic

El certamen contd con la participacionlda vinos de las distintas Denominaciones de
Origen de Canarias, lo que denota una significativa y creciente implicacion de los
bodegueros.

Los vinos conejeros se alzaron con nada menos que siete prem@odes Eremios
concedidos, destacan la distincién especial del jurado al "Mejor Vino de Canarias 2009",
que recay6 eBtratvs Moscatel Dulce de Licor, elaborado por la Bodega Stratvs, que

adem8s se Il ev:- | a oMedalla de Platad con s
Ehn | a categor2a de Dulces, obtuvieron otros
Orod6 para el Stratvs Mal vas?a pNaStraivs al ment

Moscatel Dulce.

Por Yl t i mo, dentro de | os v@Grrmms Med allilaord,e v
con Stratvs Moscatel Dulce de Licor.

Por su parte, Bodegas Mozaga rekibidedalla de Oroon suMozaga 75, vino de licor
gue adem8§®Prelmi ova ¢la omej or i magenod de un vi

Vinos de la D.O. Lanzarote que participan en el Concurso:
Bodegas B.T.L. Lanzarote, S.L.

Stratvs Malvasia Seco.

Stratvs Tinto Joven.

Stratvs Malvasia Naturalmente Dulce

Stratvs Moscatel Dulce.

Stratvs Semidulce.

Stratvs Tinto Crianza.

Stratvs Rosado Joven.

NogahkwbE
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Bodegas La Geria, S.L.
1. La Geria Mlvasia Seco 2008.

Bodegas Montarfia Clara, S.A.
1. Mozaga Malvasia Semidulce.
2. Mozaga Malvasia Naturalmente Dulce.
3. Mozaga 75 Moscatel de Licor.

Bodegas Vega de Yuco, S.A.T.
4. Vega de Yuco Rosado Joven.
5. Vega de Yuco Tinto Joven.
6. Famara Tinto Dulce.
7. Yaiza MalvasiSeco.

Bodega Los Bermejos, S.L.
1. Bermejo Malvasia Seco.
2. Bermejo Malvasia Espumoso.
3. Bermejo Malvasia Naturalmente Dulce.

Bodegas Reymar
1. Reymar Malvasia Seco Joven.
2. Reymar MoscatBliego seco joven.

Concurso,Oficial de Virlos

Py ek
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Inauguracion del Concurso Agrocanari@8 20

Impresiones: desde el Consejo Regulador siempre animamos a las bodegas a que sigan
participando en este tipo de acciones puesto que constituye una importante herramienta de
promocién de los vinos que se producen en nuestra tierra.

Ademas, este recomogento impulsa y facilita nuestro posicionamiento ererebdo

frente a otras marcas, mejoranamiaercializacion.
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Informacionde la D.O. Lanzarote endditorial mexicana Hédoné

Fecha:4 de mayo de 2009.

Contacto: Bernardo Cabrera Soriaridirector ejecutivo Hédoné en Espafia. Avda.
Division del Norte 1318 Col. Letran Valle. 03650 México, D.F.
bernardo.cabrera@hedone.mx

Tel: 2455.1885 Movil: 553896.6090

www.hedone.mx

Descripcion: Hédonées un concepto editorial que produce guias especializadas tanto
impresas como digitaldsa editorial mejicana que estaba realizando una investigacion
sobre las viflas y bodegas del mundo, se puso en contacto con el Departamento de
Comunicacion solicitandimformacion actualizada de la Denominacion de Origen
Lanzarote. Se remiti6 una completa informacion sobre: nombre, direccién, correo
electrénico, persona de contacto (relaciones publicas o mercadotecnia) y teléfono de las
bodegas inscritas en el ConsejguRéor, e informacion sobre la vitivinicultura de
Lanzarote.

Los datos se destinar2an a |l a base de dato

Vi num6é, que publica maridajes, recomendac:i
y encuentros ggonémicos.

Participacion en la keria Nacional del vitkENAVIN 2009

Fecha:5 al 7 de mayo de 2009.

Lugar: Pabell6n de Ferias

C/Camino Viejo de Alarcos, 30

13002 Ciudad Real

Horario: de 10:00 a 19:00 horas

Horario de visitantes: de 16 a 19 horas.

Sand: Instituto Canario de Calidad Agroalimentaria. Pabellon BNEDe: Al16; Bl

Contacto Organizacion:teléfono expositores 926 29 56 12. Fax: 926 23 04 01
E-mail:secretaria@fenavin.com

Oficinas: C/Toledp176 13071 Ciudad Real. Horario secretaria: lunes a jueves de 09:00 a
15:00 horas. Viernes de 09:00 a 14:00 horas

Contacto ICCA: Toili Bellido, coordinadora de Promociones del ICCA. Teléfonos: 922
476 878 y 677 981 098.

Informacion: www.fenavin.comfrea restringida para expositores: usuario 59413mc2z
clave 3aep7j

Mercancia:como en ediciones anteriores el ICCA asumid el coste y la organizacion de los
portes de la mercanctue seenvid a las instalaciones del tmsti Canario de Calidad
Agroalimentaria, con fecha limite de entrega el 17 de marzo.
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I.C.C.A.

Ala. Toii Bellido. Departamento de Vinos
Seccion Fomento de la Calidad
Carretera del Boqueron s/n
Valle de Guerra, 38270a Laguna
Tenerife

La direcciomue debifigurar en cada caja es la siguiente:

Recinto Ferial Juan Carlos I. IFEMA Feria de Madrid
Pabellon 14, Stand n° 14/28 del Instituto Canario de Calidad Agroalimentaria

Cada Consejo Regulador remitio al I.C.C.A un listadeddetalh el nume de cajas y
litros por bodega, asi como el resto derimlatque se envidé a la feria. Este listado fue
enviado antes del 13 de marzo, a efectos de comunicar esos datpesal@ecargada
de los portes.

Se establecié un maximo de kilos/botellasbtigatorio cumplimiento para cada una de
las bodegas participantes en eiteve
- Maximo de 12 botellas por marca de vino.
- Para aquellas bodegas que acudieron con varias marcas se establecié un maximo de
36 botellas en total.
- Las cajas de embalaje serandamlogadas. No se admitird aquella mercancia que
venga en otro tipo de embalaje.
- Preferentemente deben utilizarse cajas de 6 o 12 botellas, a efectos de evitar
duplicar el nUmero de bultos.

Una vez en la feria, el personal de cada bodega y de lasGersagargo de controlar la
mercancia asi como de distribuirla en los espacios asignados a cada empresa el dia anterior
a la inauguracion de la feria.

Paseslos pases de acceso al Recinto Ferial se entregaron por personal de este Instituto el
dia prew a la inauguracion de la feria en las instalaciones del stand.

Servicios:copas, escupideras y champaneras para enfriar los vinos y servicio de limpieza
de las copasdemas, el stand dispuso de una Sala de Catas para las bodegas participantes.

El enviode la mercancia se realiz6 dedderedejo Regulador (impd e : 42, 84 (1) .

Bodega Los Bermejos36 botellas (6 bultos), 24,5 litros.
- 10 botellas dBermejdVialvasia sed)75 cl.
- 3botellas d8ermejddiego Seco 0,75 cl.
- 2 botellas dBermejoTinto Maceracion Carboénica 0,75 cl.
- 3botellas d8ermejo Tnto BarricaTradicionaD,75 cl.
- 2botelladeBermejarosado 0,75 cl.
- 5 botellas dBermejaMalvasi®ulce 0,50 cl.
- 5 botellas dBermejavioscateDulce 0,50 cl.
- 6 botellas dBermejo Espumoddrut Nature 0,75 cl.
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Bodega La Gera: 36 botellas (6 bultos), 27 litros
- 12 botellas de Manto Malvasia Afrutado 75 cl.
- 6 botellade Malvasia Seco 75 cl.
- 6 botellade Malvasia Semiduiecl.
- 6 botellade Vino Licor de Moscaféb cl.
- 6 botellade Malvasia Dulce 50 cl.

Bodegas EIGrifo: 18 botellas (3 bultos), 13,%0ktr
- 12botellas de Malvassaco Coleccion 20085 CI.
- 6 botellas de Tinto Maceracion Carb6nica@@88CI.

Consejo Reguladorl cajaconmaterial de promocion (mapas, posters, sacacorchos, etc.).

TOTAL BOTELLAS: 90 botellas
TOTAL BULTOS: 16 bultos
TOTAL DE LITROS: 65 litros

Canarias participé por primera vez en esta feria, con once bodegas pertenecientes a seis
Consejos Reguladores, bajo la tutela de la Direccion General de Politica Agroalimentaria
del Gobierno de Canarias en el Stand institusiturado en el pabell®abellon Eneo

Durante tres dias, los pabellones 4, 12 y 14 de IFEMA, acodi€d6@ eompradores,

2.500 de ellos de fuera de Espafia y procedentes de 44Sealiealzaron cuarenta
actividades paralelas en torno al vino,ldd,da cultura y la comunicacion, en las que
participaron importantes profesionales del sector. La feria contd ademas con la galeria del
vino y el buscador de negocio.

Los vinos con Denominacion de Origen Lanzarote estuypeesentes través de

Bode@gs La Geria, Los Bermejos y El Grifoellevaron a esta muestra una seleccién de

sus vinos, con el objetivo de abrir nuevas vias de comercializaciébn de sus productos,
contactando con compradores, operadores y agentes internacionales, y llevando a cabo al
mismo tiempo una importante labor promocional.

Denominaci - Origen O0Vinos de Lanzar
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Impresiones: El Consejo Regulador no pudo estar presente en esta ocasion para apoyar a
las bodegas participantes, pero les animo6 a que seemedéala necesidad de participar

en este tipo de eventos, que son una importante herramienta de promocion, asi como de
buscar mayor presencia en los mercados exteriores emergentes, frente a la caida del
consumo en otros tradicionales como el europeo.

XXII' Concurso Regional Vinos Embotellados de Canarias
OAl h-ndiga 20090

Calendaria 18, 19 y 20 de mayo de 2009.

Actividad: concurso oficial de vinos embotellados.

Lugar: Casa de la Cultura de Tacoronte.

Promotor: Fundacién Canaria Alhondiga de Tacoronte.

Caracter:anual.

Descripcion: este concurso, el mas veterano @matias reunid en el municipio
tinerfefio de Tacoronte a un grupo de catadores de las cotiicaolas canarias y
catadores forAneos que tuvieron que valorar los mejores vinos daneaita categoria
entre las cerca de 200 muestras presentadas a concurso, siendo esta edicion la que ostenta
el récord historico hasta el momento en nimero de participantes.

Sedesarrollé en dos fases, la previa los dias 18 y 19 de mayo, y |Iadhdéafi2@a de
may o. La cata se realiz- tomando como refe
como base la ficha elaborada por la Oficina Internacional del Vino (OIV), adaptada por el
Instituto Nacional de Denominaciones de Orige (INDO).

En estecertamen, cuyos galardones se entregaron el daa3en un act@residido

por Paulino Rivero,r&sidente del Gobierno de Canarias, la Denominacion de Origen
Vinos de Lanzarote logré tres galardones que han correspondido al segundo premio en
Blancos ecos, que fue concedido a Reymar, de bodegas Reymar, el premio en la categoria
de espumosos, logrado por Bermejos, de Bodega Los Bermejos, y el premio a los vinos de
licor, que correspondio al moscatel Mozaga 75, de Montafa Clara.

Ganadores XXII Concurdegional Vinos Embotellados de Canarias
Blancos Secos jovenes

- 1° premio Testamento Malvasia Dry. Cumbres de Abona.

- 2°premio: Reymar. Bodegas Reymar. DO Lanzarote.

- 3°premio: Contiempo. Bodega Arca de Vitis. DO Valle de Glimar.

Rosados jovenes

- 1°premio: Vilas Mesa. Bodega Tomas S. Mesa Rodriguez. DO Valle de Giimar.
- 2°premio: Vega Norte Rosado. Bodegas Noroeste de La Palma. DO La Palma

- 3%remio: Valleoro Rosado. Bodega Valleoro. DO Valle de La Orotava
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Tintos jovenes

- 1°premio: Vifa Melosar Tinto Barrica. Bodegas Vifia del Machado. DO Valle de Glimar.
- 2%reamio: Viia Norte Tinto M.Bodegas Insulares Tenerife. DO Tacoronte Acentejo.

- 3°premio: Plaza Perdida. Bodega Plaza Perdida. DO Gran Canaria.

Tintos Crianza
Desierto

BlansSemisecos
- 1°premio: Flor de Chasna semiseco. Cumbres de Abona. DO Abona.
- 2°premio: Tagara Afrutado. SAT Billd& Ycoden Daute Isora.

Blancos Semidulces
- 1°premio: Brumas Ayosa Afrutado. Bodega Comarcal de Guimar. DO Valle de Guimar.
- 2°premb: Brumas Ayosa Seleccion. Bodega Comarcal de Giimar. DO Valle de Guimar.

Vinos Malvasias Dulces
Premio: Teneguia Malvasia Dulce 2005. Soc. Coop. Ltda. Llanovid. DO La Palma.

Vinos dulces y de licor
Premio. Mozaga 7Bloscatel. Bodegas Montafia ClaralB@rarote.

Vinos espumosos
Premio: Bermejo. Bodega Los Bermejos. DO Lanzarote.

Vinos de Tea
Premio: El Nispero. Eufrosina Pérez Rodriguez. DO La Palma.

Entrega de premios a los vinos de Lanzarote

Memoria de actividades de promociélmmcaciénzoo()
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Dia deCanaria® CentroComerciaDeilandPlaza

Actividad: degustacion dénos de Lanzarote por el Dia de Canarias.

Lugar: Centro Comercial Deiland Plaza, Playa Honda.

Fecha:del 25 al 30 de mayo de 2009.

Contacto:Judith Knust, Gerent&el: 928 823 656 Movil: 696 499 191.

Descripcién: por motivo del dia de Canarias (30 de mayo), el Centro Comercial Deiland
Plaza celebr6 una serie de actividades como actuaciones de rondallas, parrandas,
degustacion de vinos y quesos. El stand y la azafata corrieron a cargo del Centro Comercial.

Como es habitljael Consejo Reguladarolaboréen esta iniciativa cediendo nuestro
material de promocién: mapas, péster y boletines infornsatéroas de una seleccién (6

cajas) de los mejores vinos de la isla para realizar degustaciones durante los 6 dias de
actividaes.

Il Simposio Internacional Malvasia.Concurso Iternacional
Malvasias del Mundo

Fecha:27 al 30 de mayo de 2009.

Lugar: La Palma

Contacto: Yolanda Yanes.

Tfno:92241732Bax:922420113

E-mail:informacion@propdapalma.com

http://www.propatlapalma.com

Descripcion: la Sociedad de Promocion y Desarrollo Econdmico de la Isla de La Palma,
SODEPAL, S.A.U., con la colaboracion de la ULL, la Fundaai@ri& Alhéndiga de
Tacoronte, laAsociacion de Endlogos de Canarias y la cooperacion de los Consejos
Reguladosede vinos de Canarias organizéadPrimera Edicion del concurso Malvasias
del Mundo, a celebrar dentro del Ill Simposio Internacional Malvasi

Los objetivos del concurso Malvasias del Mundo son:

. Favorecer la divulgacién y promocion de los vinos Malvasias de calidad.

. Fortalecer y consolidar el Malvasia entre las nuevas tendencias del mercado.
. Propiciar la comunicacion entre los primdes de Malvasia.

. Fortalecer la relacién historica de los vinos Malvasia con la calidad.

. Promover el encuentro periddico de los mejores especialistas en Malvasia.

. Fortalecer el vinculo histérico de Canarias con el vino Malvasia.

OO, WNER

La cata estuwdirigida por el Director del Comité Organizador del Concurso que junto con
al menos cuatro jueces mas valordoolas las muestras. Los jueces reprbaertdos
enologos, sumilleres y criticos gastronomicos y enolégicos.
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Las bodegade Lanzarot@ue participaon en el | Concurso de Malvasias del Mundo
realizaron su inscripciore i Consejo Regulador corri- con
un totall2 bultos com® botellas de cada muestacurso con la descripcpanalisis de

las mismas a

SODEPAL, S.A.U.

C/ Apurédn, 5 entresuelo izqda.
38700 S/C de La Palma

Islas CanarigsEspafia

Participaron las bodegas La Geria, El Grifo, Stratvs, Malpais de Maguez, Martinén y
Bodegafkeymar.

Impresiones: consideramos que es importante que lagasdégan siendo participes de
concursos de estas caracteristicas que contribuyen al reconocimiento de la calidad de
nuestros vinos y que promueven la promocion y comercializacion de los mismos.

Actualizacion de datos para la pagina web de Wines fiom Spa

Fecha:28 de mayo de 2009.

Contacto: Alejandro Barros Ogando. Departamento de Vitlegndro.Barros@icex.es

Icex, Instituto Espafol de Comercio Exterior. Paseo de la Castell&n23046 Madrid.

Tel: 91 349 6497 www.icex.es

Descripcion: desde el Departamento de vinos/ICEX se pusieron en contacto con el
Departamento de Comunicacion del Consejo Regulador para informarnos de que en
proceso de una profunda remodelacion de la paginawetyinesfromspain.compara

hacerla méas atractiva visualmente y sobre todo para convertirla en un verdadero portal de
informacion, con nuevas secciones, mas informacion sobre Espafia, los vinos, etc. En
definitiva, un nuevogptal para mejorar la comunicacion e informacion tanto con el sector
en Espafia, como de cara al sector importador y distribuidor en el exterior.

Dentro de este proceso, estaban revisando y actualizando toda la informacién de la que
disponian en esos mortenen la Web de cada una de las V.C.P.D.R. Para asegurarnos de
que tuvieran la informacion basica mas actualizada de la D.O. Lanzarote, remitimos una
ficha muy completa con nuestros datos de contacto, informacion sobre el vifiedo
(superficie en produccidiipos de suelo, variedades autorizadas, etc.), sobre el clima, la
produccion, los tipos de vino y graduacion, y las bodegas.

La promocion de la oferta vinicola espafiola es una de las prioridades del Instituto Espafiol

de Comercio Espafiol. Dada la calid&driedad de nuestras vides, el ICEX ha creado la
marca oOVinos de Espafao que aglutine | a of ¢
exterior.Ocho denominaciones de origen de vinos canarios estan presentes en esta oferta
gue queda recogida en eftal oficialwww.winesfromspain.com Lanzarote es una de
lasDenominaciones de Origen recogidas y analizadas en esta herramienta destinada a la
exportacion.
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Cata de los vinos con D.O. Lanzarote paraila @aifiin 2010

Fecha:28 de mayo de 2009.

Actividad: cata de los vinos con D.O. Lanzarote para la Guia Pefiin 2010.

Lugar: dependencias del Consejo Regulador.

Horario: 10:30 horas.

Catador. Carlos. Miembro del equipo de catadores de la Guia Pefiin.

Contacto: Erika Laymuns HResponsable de la base de dé&omGuia Pefiin de los

Vinos de Espafiaeléfono oficina: 914 119 464 y 915 648 Ba4: 915 159 499.
elaymuns@grupopenin.com

Descripcién: el Grupo Pefii realiz6 el trabajo de campo para la cata de la Guia 2010 que
lleva su nombre. Mas de 8.500 vinos catados en la edicién del afio pasado les colocan como
la Guia de vinos espafioles de referencia en el mercado. Ademas de la edicion espariola,
alemana e ingkesla guia puede consultarse en el buscador de la pagina Web del Grupo
Pefin Wwww.grupopenin.com

Uno de los componentes del equipo de cata de Pefiin se trasladd hasta Lanzarote para catar
los vinos de nuestra Daminacion de Origen.

Las bodegas interesadas en aparecer en la edicion tuvieron que mandar previamente una
serie de datos:

1. Todos los datos de la bodega (Nombre, direccion, teléfono, fax, correo electrénico,
persona de contacto)

2. Todos los datos de losgs (Marca, afiada, variedades, precio)

3. Una botella de cada marca a las dependencias del Consejo Regulador.

Se cataron los siguientes vinos:

B.T.L. Lanzarote S.L. Marca Stratvs.
- Malvasia seco 2008.
- Rosado 2008.
- Vino de licor Moscatel dulce 2006.
- Moscatl dulce.
- Malvasia naturalmente dulce.
- Tinto 2008.
- Tinto 2007 con crianza.

Malpais de Maguez S.L.U. Marca: La Grieta.
- Malvasia seco 2008.

Los Bermejos S.L. Marca: Bermejo.
- Malvasia seco 2008.
- Diego seco 2008.
- Malvasia Espumoso brut nature 2007.
- Malvasiamaturalmente dulce.
- Moscatel naturalmente dulce.
- Tinto 2008 con barrica.
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Vega de Yuco S.A.T. Marca: Vega de Yuco, Princesa Ico, Famara, Yaiza.
- Famara Vino de licor Tinto dulce 2008.
- Malvasia seco 2008.
- Tinto 2008.
- Yaiza Malvasia seco 2008.
- Yaiza Rosad®008.
- Princesa Ico Blanco Semidulce 2008.

Incidencias: a pesar de que, como cada afio, se inform6 a las bodegas de que se iba a
realizar la cata de los vinos para la Guia, muy pocas bodegas quisieron participar.

Actualizacion de datos para La SelecSgamienwein.info

Fecha:28 de mayo de 2009

Contacto:H. Juergen Fahrenkamp. Provino. LaSeleccion.Spanienwein.info

Apto. 37 E 07440 Muro, Mallorca

Tel: 971 860 232 Fax: 971 860 232

contact@laseleccion.info

Descripcién: desde el departamento de Comunicacién del Consejo Regulador se remitié

un cuestionario con el prop-sito de actua
Selecci-n6. Adem8s se remiti - el | ogoti po
lasdescripciones de las zonas vitivinicolas de la pagiwavweipanienwein.info

oLa Selecciégmes un foro al mundo del vino de Espafa, por un lado a los productores,
viticultores, por el otro lado a las imaddras, distribuidoras-yno en ultimo lugar
consumidores, que permite comparar los vinos a fin de facilitar la orientacion y la decision
de compra a un amplio publico.

Los objetivos prioritarios segun la filosofieLdeSelecciémson:

A Dar eaenelcomercio del vino y entre los consumidores en Alemania, Suiza y
Austria la incomparable riqueza vitivinicola de Espafia, la excelente calidad de los vinos y
su provechosa relacion caligeetio, en particular de los vinos premiados.

A I nf omamplio plalicousobre la grhistoria de la vitivinicultura de Espafia, la
actual situacion y el desarrollo en el futuro.
A Contribuir a |l a propagaci-n de la culture

con cualidades tan positivas para ld gadudisfrute personal.

APromocioar la distribucion y las ventas.

A Mantener y activar |l a elaboraci-n de vino
A Estimular |l a mejora del trabajo meritori
las bodegas de lasedéntes zonas productoras de Espafia para alcdmzanayores

niveles de calidad.

Impresiones:lo que para los consumidores de vieean profesionales o aficionados

significa una importante y valiosa informacion, supone para los productores el
recorocimiento de su labor y sus esfuerzos.

2009 3¢


mailto:contact@laseleccion.info
http://www.spanienwein.info/

ANZpRoX:

Denominacion de Origen

Dia deCanaria® Colaboracion con Archipiélago Television

Lugar: Parador de Turismo, Parque Ramirez Cerda (Arrecife)

Fecha:30 de mayo de 2009.

Horario: 10:30 horas.

Contacto: Elsa BetancorDirectora del Grpo Archipiélago.
elsarchipielago.tv@hotmail.cémww.archipielago.tv

Descripcion: por motivo del dia de Canaridschipiélago Television, en colaboracion

con el Ayuntamiento de Arrecife, preparé un programa especial para realzar las costumbres
y tradiciones de Lanzarote.

El folclore y la gastronomia de la isla fueron los grandes protagonistas del dia por lo que
desde el Consejo Regulador consideramo® dqragaba de una buena oportunidad para
promocionar los vinos de Lanzarote por que hicimos llegar al Grupo Archipiélago una caja
de vino de las bodegas para realizar una degustacién y una seleccion de botellas para la
exposicion de los productos de ladier

Durante la celebracion del programa, se nombré la Denominacion de Origen y ademas se
tomaron imagenes de la exposicion de los vinos.

Dia deCanaria® Colaboracion con la Concejalia de Turismo del
Ayuntamiento de Teguise

Fecha:30 de mayo de 2009.

Lugar: Pueblo Marinero de Costa Teguise

Horario: 11:00 a 19:00 horas.

Organiza: Concejalia de Turismo del Ayuntamiento de Teguise.

Contacto: Inma Armas. Colaboradora de la Concejalia de Turismo del Ayuntamiento de
Teguise. Tel/Fax: 928 592 54mkBil: ifo@teguiseturismo.com

Descripcion: por motivo del dia de CanarilesConcejalia de Turismo del Ayuntamiento

de Tegquise, realizé un acto en el Pueblo Marinero donde se expusieron diferentes
productos y se realizaron diversas actividades.

La organizaciése puso en contacto con el Departamento de Promocion del Consejo
Regulador con el propdésito de ofrecernos una caseta para la promocioén de los vinos.

El Ayuntamiento se encargaba del montaje de la caseta (3x3 m.), mesa y sillas y la bodega
tenia que llevaun alargador para conexion a la luz, mantel para la mesa, catavinos,
mantenedor de frio, vinos y la azafata.

Se comunicé a todas las bodegas la posibilidad de realizar una actividad en conjunto,
aprovechando el espacio que nos ofrecian pero no obtuespassta por lo que
finalmente se decidid que sdOlo acudiria la bodega que estuviera interesada en participar en
el acto. Finalmente, Bodegas Stratvs mostré su interés por ocupar el stand que quedaba
libre y pudo utilizarlo para dar a conocer su produc® taristas y residentes que se
acercaron al Pueblo Marinero.
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JUNIO
Actode Presentacion de la Calificacionae=¢ha 2008

Fecha:9 de junio de 2009.

Lugar: Bodegas El Grifo.

Hora: 12:00 horas.

Objetivos: La presentacion eminentemente social yativedsirve para dar a conocer la
calificacion otorgada a la Cosecha 2008 de los Vinos con Denominacién de Origen
oOLanzaroteo. Adem§s, l a iniciativa ayudar 8
entre los profesionales de la restauracion y la tiastele distribuidores y las tiendas
especializadas para que los prueben y los incluyan en su carta de vino o0 en su cartera de
productos. Este evento, por extension, también pretende la difusion de estos productos a
los medios de comunicacion, y por fdaa los clientes finales, para que a su vez los
consumidores conozcan gqué vinos de Lanzarote estan en los comercios y restaurantes y los
soliciten.

Invitados: aproximadamente 40 persoriassde el departamento de comunicacion del
Consejo Regulador, salizaron las invitaciones a todos los catadores profesionales de la
D.O. Lanzarote, asi como a las autoridades, bodegueros, representantes del sector de la
restauracion, establecimientos hoteleros, medios de comunicacion y otras instituciones para
dar a coocer la Calificacion Otorgada a la Cosecha 2008.

Necesidades técnicas:

e Mesa presidencial para cuatro personas vestida con mantel de tela + sillas.
e Cafony pantalla de proyeccion.

Mesas auxiliares/barricas a los lados de la sala.

Nevera para enfriar los@s y espacio para almacenar la mercancia.

Bodegdn decorativo (las botellas para decoracion las lleva el Consejo).

Agua

e Catavinos

e Escupideras yocteleras

e Servilletas de papel

e Sacacorchos

e Manteles

e Papeleras

e Catering tipo picoteo (por €j.: queso, parothaxio, tacos de tortilla, aceitunas,
etc.) para 40 personas.

e Personal para servir el vino, pasar las bandejas de canapés, etc.

¢ Vinos de las diferentes bodegas (se encargara el Consejo Regulador).

Programa:

El Presidente del Consejo Regulador presergdla@ntmedios de comunicaciéon y los
profesionales del sector la Calificacion de la Cosecha 2008, quéamaleedion oficial

de "Muy Buena" como resultado del riguroso proceso de calificacion previo mediante
analisis y cata.
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Esta valoracion confianlas expectativas generadas por la alta calidad de las uvas
recolectadas en la vendimia 2008, que ya permitian augurar la posibilidad de elaborar
grandes vinos de esta afiada, tal como sefialé el Consejo en un primer balance.

Ademas, se realizé una valdray analisis de los resultados de la campafa y se trataron
otros temas de interés como la calidad del vino, el estado actual del sector, las gestiones que
se estaban realizando de cara a la vendimia y las previsiones futuras para la vifia y el vino de
Larzarote.

Se entreg- a | a prensa wuna <carpeta con el
Vitivin2zcola 20086 en el gue se indicaba,
viticultura y enologia de Lanzarote (n° de socios, hectareas dé&iloBabtouva recogido

y una comparativa de cosechas).

El evento se realiz6 en una de las naves de solera de la bodega El Grifo, decorada con un
bodegon atractivo y alusivo al acto en el que se exponen los vinos de todas las bodegas. Las
botellas para dexacion fueron cedidas por las bodegas.

A lo largo de la sala, se distribuyeron barricas a modo de mesas de apoyo, una mesa
presidencial para cuatro personas, el cafion retroproyector, material decorativo y de
promocion.

1°- Bienvenida e introdueti@cto comienza con unas breves palabras por parte del
Presidente del Consejo Regulador, quién da la bienvenida a todos los invitados ademas de
agradecer la colaboracién prestada a los que alli se dan cita.

A continuacion se realiza una valoracion ysiandk los resultados de la campafia
vitivinicola 2008 y su comparacion con afios anteriores a través de una presentacion en
power point.

2°- Calificaciopara finalizar, el Presidente da lectura de la Calificacion otorgada a la
Cosecha 200Wi rdes | cthe DL&®Onz ar ot e o, deter mi nad:
tras ser analizadas las propuestas presentadas por los componentes del Comité de
Calificacion de Cosecha disefiado a tal efecto.

3°- Céctel: Tras la calificacion de la nueva cosecha, se welebeéel donde todos los
presentes pudieron pasar un rato distendido y agratmpistando los caldos de la
cosecha de 2008 de las diferentes bodegas de la Isla.

El céctel, reservado para 40 personas, se realizé de pie y el servicio fue compartido ent
bandejas y una mesa para que los invitados pudieran acercarse y elegir el vino que deseaban
tomar. Los canapés fueron a eleccion de la Bodega El Grifo, que se hizo cargo del gasto,
teniendo en cuenta las variedades de vinos que se iban a servir.
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Carrera del Vino de Lanzarote. Wine Run Lanzarote

Fecha:21 de junio de 2009

Lugar: vinedos y bodegas de Lanzarote.

Organizan:C. R. D. O. oVinos de Lanzaroteo6, Cabil do
Colaboran:Ayuntamientos de Tinajo, San Bartolomé, Tiaszg,Yoodegas de Lanzarote,
Science in Spa$.1.9),

Contactos:Jesus Corujo, técnico Area de Deportes del Cabildo (928 81 01 00 ext.2193 y
630 874 817).

Kenneth Gasque, Club La Santa (928 599 945 ext. 4450 y 679 512 009)

Pedro Morales, Club La Sant® (823 120)

Rubén Gonzélez, Supermercados Marcial (629 335 224 rubeng@supermercadosmarcial.es)
Ivan, disefiador Cabildo (928 81 01 00 ext. 2199)

Objetivo: fomentar el conocimientiz los vinos con Denominacién de Origen Lanzarote

a través de la creacionuteevento social en forma de carrera pedestre, en la cual los
participantes vivan una experiencia Unica en la que, ademas de competir, tengan la
oportunidad de degustar el vitazal mientras atraviesan uno de los paisajes mas
extraordinarios de nuestrorta.

Descripcion: La carrera del Vino de Lanzarote (Wine Run Lanzarote) esntm
deportivesocial creadoon la finalidad de fomentar el conocimiento sobre nuestros vinos

y huestraulturavitivinicola asi como incentivar el turismo de la isla.

Durarte la carrera, los participantestanlas diferentes bodegas, donde seetdiseal
son de musica folclérica autdctona. Voluntarios vestidos de romem ayloda
corredores a hidratarse con agua y también les ofmacegustacion de vinos.

Es unacarrera Unica que se celebrard anualmente, un encuentro entre turistas y residentes.
Es ademés una oportunidad para disfrutar de La Geria, del vino, conocer la cultura de
Lanzarote y a la vez asomarse a un estilo de vida mas saludable.

FilosoficSe tra de crear un evento original, una carrera y algo mas, una fiesta donde
celebrar y dar a conocer la isla de Lanzarote y nuestro estilo de vida.

Calidadta organizacion de la carresalel maximo nivel posibleyentacon carreteras
cerradas al trafica@ontrol policial del recorrido, disponibilidad de servicios médicos,
ambulancias, equipo de masajistas, puntos de avituallamiento y actividades de animacion.

Distanciamedio maratén (21.100 Km.). Tiempo limite de 4 horas.
Punto de sallanita de Los Dlores, Mancha Blanca (Tinajo).
Metaespacio Bodega RubiabBodega La Geria.

Premiokis ganadores en categoria masculina y femenina recibieron el equivalente a su peso
corporal en vino de Lanzarote, una caja de catavinos y trofeo.

Los segundos y teros: trofeo y pack de dos botellas de vino y sacacorchos.

Todos los participantes recibieron una camiseta conmemorativa y los corredores que
llegaron a meta antes de las 4 horas recibieron su medalla.

Los primeros de cada categoria de edad: trofedlg deteino.
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Promocién del everita: ci nas de CLS en Europa, en |

a
oCopenhagen Marat-né Mayo 20009, Web de CL

promocion en revistas especializadas de atletismo, promocion en revistizadsgale
viticultura, de estilo de vida, de vinos y buena mesa, etc. Promocion local y en Fitur.

Bodegas participdegmar, Mozaga, Los Bermejos, El Grifo, Vega de Yuco, Malpais de
Maguez, Martinon, La Geria, Stratvs y Rubicon.

Incidencias:

e Faltaron botellas de agua y vasos en los puntos de avituallamiento.

e Faltd agua en meta. Se suponia que el Club La Santa la llevaba.

e Faltd hielo en meta. Lo llevaba el Club La Santa. Estaban utilizando hielo para los
masajes.

e Controlar la carpa de la comidaagas corredoreMuchos de los deportistas que
llegaron al final de la jornada se quedaron sin comer porque gente que no participo
en la carrera se beneficiaron de este servicio.

e Controlar la venta de los vin@e creé un sistema de venta de copasgpara |
degustacion de los vinos que no funciond. Los asistentes comenzaron a pedir
catavinos con los que se quedaron, sin pagarlos.

e Montaje ddas carpas muy justo de tiempo, ya habia comenzado la carrera y aun
faltaban carpas por mont&demas, algunas bodeddlalpais de Maguez) se
guejaron de que desmontaron la carpa desde la 13:30 horas, a pesar de que les
habiamos indicado a la empresa responsable que debia hacerlo a partir de las 14:00
horas.

¢ Algunos stands de las bodegas no estaban decorados, aqesaedes habia
indicado con antelacién que debian llevar sus materiales decorativos (manteles,
cubiteras, imagenes, folletos, etc.) de apoyo a la promocién de sus vinos.

Recursos fotograficos y audiovisuales de la carrera en los siguientes links:

http://www.photoboxgallery.com/gallery/slideshow?album id=128197237

http://pa.photoshelter.com/c/clublasantafoto/gallery/LanzaibtmeRun2009Vince
CookPhotographer/G0000c 9x4RMSgKw/

http://pa.photoshelter.com/c/clublasantafoto/gallery/Lanzaidtme Run2009
PhotographeBob-Foy/GO000hMS2f3CgpkM/

http://www.youtube.com/watch?v=dezATdlaF w

http://www.youtube.com/watch?v= B4PIngEwrs&feature=related

http://www.youtube.com/watch?v=00I10JpGGz8c&feature=qlistk
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Presupuesto:El Consejo Regulador corrié con los siguientes gastos para la organizacion
del evento.

- Alquiler de ®arpas transportables de 3x3 m. y elaboracion de un video

- 9lonas (3,08 0,90 m.) impresa a todo color con el logotipo y nenircada una

de las bodegas participantes.

- 1.000 catavinos serigrafiados con el logotipdd® ldanzarote

- 3.000 Tickets degustacion

- 504 botellas dggaa(1,5 L.)

- 60 paquetes de servilletas de papel

- 75 paquetes de vasos de plastico

CONCEPTO IMPORTE
Alquiler 9 carpas + grabacion 1.491
9 Lonas impresdsgo bodegas 567
1.000 Catavinos con logo D.O. 1.227,7:
3.000 Tickets degustacién 341,4¢
504 botellas de agua (1,5 litros) 176,4
60 paquetes de servilletas 33,84
75 paquetes vasos de plastico 90
Publirreportaje Solo Deporte 1.00C
Total 4.927,4:

Punto de avituallamiereaoa Bodegas Stratvs

7

Ganadores masculino y femenino

El Club La Santa, el Consejo Regulador y el Cabildo de Lanzarote mantuvieron varias
reuniones y comisiones de trabajapah acer posi bl e el proyecto
Desde septiembre de 2008, el Club La Santa y el Consejo Regulador comienzan a trabajar
en todas las gestiones necesarias. A lo largo de los ultimos meses de 2008 y durante 2009 se
mantienen varios encuestrentre los organizadores y se realizan dos presentaciones ante

los medios de comunicacion.
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Presentaci-n del Proyecto olLanzarote Wine
Actividad: reuniond almuerzo con las bodegas.
Fecha:7 de octubre de 2008
Lugar: Club La Santa.
Horario: 13:30 a 17:30 horas
Obijetivo: presentacion del proyecto Lanzarote Wine Run a las bodegas de la Isla.
Asistentes:
- Presidente del Consejo Regulador, Miguel Martin.
- Responsable de Promocion y Comunicacion del Consejo Regulador, Alicia Guerra.
- Consejerde Agricultura del Cabildo Insular de Lanzarote, Nereida Pérez.
- Responsable del Area de Deportes del Cabildo, Suso.
- Bodegas: Stratvs (Vanesa), La Geria (Monica), Malpais de Maguez (Ricardo), El
Grifo (Fermin), Rubicén (José Angel), Finca Las Quemadasy (Baatolo),
Mozaga (Jaime), Anaxcrom2000 (Eduardo hijo).
- Club La Santa: Kenneth Gasque, Pedro y Antonio Morales, Isabel y Sara Perani
(secretaria).

Realizamos la presentacion del Proyecto a las bodegas en uralmauwarim organizado
por el Club La $#a en el bar piscina de sus instalaciones.

Se hablé de la importancia turistica que supone para Lanzarote un evento de estas
caracteristicas, sus peculiaridades, el objetivo, la filosofia de esta iniciativa Gnica, se hizo una
descripcion del recorridalg las necesidades técnicas asi como el compromiso de cada una

de las partes participantes.

Tras la breve presentacién por parte del personal encargado del Club La Santa, se les
entrego a los presentes la documentacion pertinente y se les pidié apib@dedas que

se encontraban alli expresaron su apoyo e ilusién por llevar a cabo este gran proyecto que
supone un gran interés tanto para los productores de vino como para el turismo en general.

Decidimos reunirnos el miércoles dia 15 de octubre a:0@shbras en el Consejo
Regulador para definir la ruta del maraton a través de los planos, midiendo las distancias de
una bodega a otra y viendo los distintos caminos y accesos a fincas con vifiedos. Suso se
encargara de facilitarnos losngéa (movil: 630874 817 y correo electrénico
jcorujo@cabildodelanzarote.dom

Estaremos: Kenneth, Antonio Morales, Alicia, Nereida y Suso.

Quedod pendiente fijar fecha presentacion del proyecto a las institpmosesealizaria
entre el 5y el 10 de noviembre. Autoridades invitadas:

- Consejera de AgricUlteraida Pérez Gonzalez.

- Consejera de Turismo y Patronato dé?Tliosinocal.

- Consejero de Centros TutigtloesEspino Angulo.

- Consejero derdud y Depoitemuel Cabrera Cabrera.

- Consejera de Turismo Gobierno d&rR@amAaidsn.

- Camara de Comercio.

- Ayuntamientos.
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Ademas: pedir logotipo a las bodegas y pasarlo a Sara Perani junto con el listado de
bodegass@ra@clublasanta.cpipresentar diferentes diseiios de logotipo para el proyecto
oOLanzarote Wine Runbo.

Incidencias: faltaron 5 bodegas que habian confirmado su asistencia personalmente por
teléfono y fueron: Vega de Yuco, Los Bermé@astillo de Guanapay, La Meseta y
Guiguan.

Comisi-n de trabajo OWine Run Lanzarotebo
Fecha:15 de octubre de 2008.

Lugar: Consejo Regulador.

Horario: 12:00 horas.

Asistentes:Kenneth Gasque, Nereida Pérez, Alicia Guerra 'y Suso Corujo.

El objetivo de estabmision de trabajo era definir la ruta de la carrera del vino a través de
los planos que nos habia facilitado del Cabildo, midiendo las distancias de una bodega a
otra y viendo los distintos caminos y accesos a fincas con vifiedos.

Realizamos el recorrigoevisto en coche observando in situ las mejores opciones para
crear una ruta dinamica y a la vez segura (posibles cortes de carretera). Ubicacion de los
puntos de avituallamiento, area de salida y me@bhsdovamos que algunas carreteras se
encontrabn en mal estado, debido a las lluvias que habian caido recientemente, por lo que
se aviso al Cabildo de que debian poner arena para mejorarlas.

La distancia que se establecié fue la correspondiente a media maratén, es decir, 21
kilbmetros aproximadamente

Comision de trabajoen noviembre

Fecha:11 de noviembre de 2008

Lugar: Sala de Prensa del Cabildo

Asistentes: Kenneth e Isabel del Club La Santa, Miguel Martincia Auerra del

Consejo Regudar, Nereida Pérez, Consejera de Agricultura, Jesis @ardjrea de
Deportes del Cabildo, Jesius Machin, alcalde de Tinajo, Manuel Cabrera, Consejero de
Deportes del Cabildo, representantes del Ayuntamiento de San Bartolomé y Haria,
representantes de bodegas Rubicén, Martinén, La Geria, La Meseta y Mozaga.

Sepresentd el proyecto ante los asistentes y se comenzaron a perfilar muchas de las
gestiones necesarias para llevarlo a cabo: implicacién por parte de los ayuntamientos y las
bodegas, grado de colaboracién, necesidades técnicas, etc.

Se llegaron a acuesdmn los ayuntamientos y las bodegas de la colaboracién que debian
de prestar y los compromisos a los que debian de hacer frente. Se entregd a los asistentes
material informativo sobre la carrera asi como un mapa y camisetas con el nuevo logo.

Presentacdn del Proyecto Wine Run Lanzarote ante los medios de comunicacién
Fecha:1 de diciembre de 2008.

Lugar: salon de plenos del Cabildo Insular de Lanzarote.

Horario: 12:00 horas
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A finales del afo 2008 se realizO la presentacion del proyecto antdidgsdene
comunicacion. Durante la rueda de prensa Kenneth Gasque, Club La Santa

Alicia Guerra Rijo, Consejo Regulador y Manuel Cabrera, Consejero de Deportes del
Cabildo de Lanzarote explicaron a los asistentes las caracteristicas de la carrera, la
importartia para la cultura, el deporte, la gastronomia y el turismo.

Al acto de presentacién en ruedapdensa acudierola consejera de Agricultura del
Cabildo de Lanzarote, Nereida Pérez; el consejero de Deportes del Cabildo Insular, Manuel
Cabrera; la corjeea del Patronato de Turismo, Maria José Docal; el consejero de Centros
Turisticos, Carlos Espino y el presidente de la CaAmara de cCdeneacizarote, Eduardo

Spinola, representantes de algunos ayuntamientos, bodegueros y miembros de las
asociaciones da isla.Tras la presentaci@e realizaina degustacion de vinos de las
diferentes bodegas de Lanzarote.

Reunion de seguimiento Proyecto Wine Run Lanzarote

Actividad: reunion de seguimiento.

Fecha:20 de febrero de 2009.

Lugar: Cabildo de Lanzarote éportes).

Horario: 11:00 horas.

Asistentes:
- Responsable de Promocion y Comunicacion del Consejo Regulador, Alicia Guerra.
- Consejera de Agricultura del Cabildo Insular de Lanzarote, Nereida Pérez.
- Consejero de Juventud y Deportes del Cabildo, Manuel Cabrera
- Responsable del Area de Deportes del Cabildo, Suso.
- Club La Santa: Kenneth Gasque e Isabel.

Durante la reunion se consensud la colaboracion de cada una de las partes:

Colaboracion Club La Santa:
- Mesas y sillas en cada punto de avituallamientozpea tie meta.
- Pulseras identificativas para los participantes, voluntarios y la organizacion.
- Medallas, camisetas para los participantes, los voluntarios, periodistas y vip.
- Equipo para el cronometraje de la prueba y resultados.
- Vasos de plastico en puntiesavituallamiento y meta.
- Bolsas de plastico y papeleras en puntos de avituallamiento y zona de meta.
- Marcar el recorrido (kilometraje y sefiales informativas)
- Arco de salida y meta.
- Comentarista.
- MTB en la cabeza de carrera.
- Meédico durante la celebracitizh evento.
- Inscripciones de los participantes.
- Comida en meta: coca cola, cerveza, agua, queso, pan, paella, fruta, etc.
- Neveras, sabanas, toallas en meta.
- Folletos, posters y programas del evento.
- Promocioén de la carrera en Dinamarca, Reino Unido griddem
- Promocion del evento en radios locales (canaria, alemana, inglesa).
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Colaboracion Cabildo de Lanzarote:
- Vallas y pancartas en puntos de avituallamiento y meta.
- Permisos tréafico, seguridad.
- Plano de emergencia con Emerlan.
- Servicios higiénicos elhrecorrido y area de meta.
- Casetas (médico, comida) y carpa grande para degustacién de vinos y masajes.
- Escenario para la muasica y entrega de premios.
- Hamacas para el descanso de los participantes y para el servicio de masaje en meta.
- Papeleras en linda meta.
- Acondicionamiento de aparcamientos en area de salida y meta.
- Servicio de transporte para los participantes.
- Pancartas de promocién en Arrecife, Playa Honda, Puerto del Carmen, Costa
Teguise, Playa Blanca y centros comerciales Deiland y Biosfera.
- Invitaciones a los periodistas y atletas de élite (traslados y alojamiento).

Colaboracion bodegas:
- Vino para los puntos de avituallamiento (malvasia) y para las degustaciones en meta
y entrega de premios.
- Actuacion musical en su punto de avituallamieofmo(gn vivo o Cd).
- Decoracion de su stand (pancartas, banderas, etc.)
- Personals vestidos de romero para recibir a los corredores y repartir el agua y el
vino en su punto de avituallamiento.
- Decoracion de stand en metanteles, cubiteras, digid, matei a | promoci ona
- Persona vestida de tipica para ofrecer degustaciones en meta.
- Las bodegas que lo desean pueden vender su producto en el stand de meta.

Colaboracion Esacan:
- Servicio de masaje a los corredores.

Colaboracion Ayuntamientos de Tinajtml@ae Blias y Yaiza:
- Seguridad?olicias.
- Vallas.
- Limpieza.

Colaboracion Consejo Regulador:

- Alquiler de carpas transportables de 3x3 m. y elaboracion de un video del evento.

- Lonas (3,00 x 0,90 m.) impresas a todo color con el logotipo y nombre da cada u
de las bodegas participantes.

- catavinos serigrafiados con el logotipo de la Denominacion de Origen Lanzarote
para las degustaciones en meta.

- Tickets degustacion

- Agua, fruta, servilletas, vasos y bolsas de plastico.

- Personal para stand venta de copakejd.

- Personal organizacién del evento.

- Elaboracién de notas y convocatorias de prensa.
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Comision de trabajo Wine Run Lanzarote

Fecha:4 de marzo de 2009.

Horario: 12:00 horas.

Lugar: Cabildo de Lanzarote. Sala de Comisiones (12 planta).

Duranteal carrefguntos de avituallamiento):

Durante la carrera debera estar una persona vestida de romer@ en el puesto de
avituallamiento que le corresponda para servir el vino y el agua a los corredores.
Necesidaddgcnicas en los puntos de avituallamiento

e (Carpas

e Pancartas de lona

e Hielo

e Vasos de plastico

e Servilletas

e Vinoy agua

e Sacacorchos

e Decoraci-n bodega (folletos, materi al de
e Madsica canaria (parranda en vivo o radio Cd)

e Barrefios para enfriar los vinos (si quieren, en IKEA dragiibs con tapa
abatible: pequefio 9,00 euros, grande 15,00 euros).

e Opcional: escupideras propias, champaneras, etc.

Después de la cafireadueta)

Después de la carrera se realizara una fiesta para la entrega d&pnem@iagespacio

Bodegas & Geria y Rubicén) estard ubicada una carpa grande deososown
Denominacion de Origen Lanzarote.

Las bodegas estaran en esta carpa dando a degustar su vino a los participantes y asistentes
al acto. Cada bodega dispondra de su propio mostrador decstadosto. Tienen la
posibilidad de vender packs, dar informacion a los visitantes, repartir material de
promocion, etc. Por lo tanto, proveeran del vino para las degustaciones y de una o varias
personas vestidas de romero para atender su espacitaet. demas, tendran a su
disposicion barrefios con hielo para enfriar sus vinos.

Se habilitara un espacio para la venta de catavinos a los visitantes, de lo que se encargara el
personal del Consejo Regulador. Las degustaciones para los corredongtasdifieyraim

pulsera identificativa) pero se venderan unos tickets especiales para el resto de los
visitantes.

Catavinos: 2,00 euros.

Degustaciones: 5 tickets degustacion por 3,00 euros.

El dinero recaudado de los catavinos y las degustaciones se equedlatonsejo

Regulador para utilizarlo el préximo afio. El dinero recaudado por la venta de vinos sera
para cada una de las bodegas que hayan aprovechado esta opcion.

Puntos de avituallamientoontaje el domingo a primera hora de las carpas, mostyadores
lonas. Desmontaje una vez finalizado el evento. Las bodegas deberan de hacerse cargo de la
limpieza de su stand.
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Reparto de materiat viernes, se hara el reparto del material necesario (agua, vasos de
plastico y servilletas). Cada bodega llevaigos

Reparto de hiel@l domingo a 1a8:00 horasin furgon de hielo estara en la bodega El

Grifo para hacer el reparto de hielo. Cada bodega recogera 1 saco (5 bolsas) para su
avituallamiento.

Almacenaje de mercanellasabado dia 20 las bodegasioodcercarse hasta la carpa de

meta para almacenar el vino para las degustaciones. Desde las 10:00 de la mafiana del
sdbado hasta las 16:00 horas del domingo habra un vigilante de seguridad.

Premiossu peso en vino para los dos ganadores (masculinoipdemen

Pack de dos botellas para el 2°y el 3°.

Servicio de trasladet domingo, saldra una guagua desde la meta hasta Mancha Blanca
después de la entrega de premios, a partir de las 14:30 horas.

Vino necesario:

1 caja (12 bot.) para el avituallamient

2 cajas (24 bot.) para las degustaciones en meta.

2 cajas (24 bot.) para los premios.

Si ademas, alguna bodega quiere Waotst de packBevardn el vino que estimen
oportuno.

Campania publicitaria en radio. Charla AVIBO
Calendario:publicidad ertida durante los dias 24 y 25 de junio de 2009.

Publicidad en Radio Lanzarote

15 cuias de radio de 20 segundos.

2 cufias en Buenos dias Lanzarote (07:00 a 09:00 horas).
4 cuias en Buenos dias Lanzarote (09:00 a 12:00 horas).
3 cufias en La Destiladera@@& 14:30 horas).

6 cufias en Sobremesa (15:00 a 14:00 horas).
Presupuedtat 2, 01 @

Publicidad en Cadena Ser Lanzarote

12 cuias de radio en horario de mafiana y tarde durante el dia 24 de junio y horario de

mafiana durante el dia 25 de junio.

Presupuedtat 7, 00 @

TextoE | Consejo Regulador de | a Denominaci - n
a sus asociados de que el proximo jueves dia 25 de junio, la Asociacion de Viticultores y

Bodegueros de Canarias, AVIBO, celebrara una charla con el objafouonde sobre

los avances producidos en el sector en el Ultimo afio y las lineas de trabajo que se estan
llevando a cabo. Sera a las 18:30 horas en el Teatro Municipal de San Bartolomé.

A~

Presupuestototal2 8 9, 01 @
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Colaboracioén en las Yornadas Endgicas de Canarias

Calendario:25 y 2ale junio de 2@

Lugar Suite Hotel Los Fariones Playa, Puerto del Carmen, Tias.

Descripcidn: el Instituto Canario de Calidad Agroalimentaria (ICCA) organizé un afio mas
las Jornadas Enoldgicas de Canarias en ldeidlanzarote, con la asistencia de
profesionales del secte todo el Archipiélago. Estas Mdrnadas Enologicas, el foro
técnico mas importante del Archipiélago, suponen para el Instituto Canario de Calidad
Agroalimentaria, un compromiso con la megia dalidad de los vinos del Archipiélago a
nivel técnico.

Durante los 2lias que duraron las jornadas, se abordaron cuestiones enolégicas de maxima
actualidadgue se centraron en la Aplicacién de la nueva OCM del vino en Canarias y las
Ayudas y subveiones a las que puede acceder el sector.

Esta cita, que cont6 con la presencia de bodegueros, vitivinicultores y técnicos de las siete
islas, permiti6 poner en comun diversos asuntos de actualidad y maximo de interés para el
sector, que se interes6 muyeesdmente por las modificaciones operadas por el Programa

de Opciones Especificas por la Lejania e Insularidad (POSEI) para el 2010.

Como cada afio, el Consejo Regulador colaboré en la organizacién de las Jornadas y
celebr6 una cena para el personaCd&A los técnicos asistentes.

La D.O. vinos de Lanzarote en Essential Magazine

Fecha:29 de junio de 2009.

Contacto: Andrés Juan Linn. Llanos de San Ram@29803 Marbella.

Tel: 95 277 3500

ajlinn@yoktrustgroup.com

Descripcion: El Departamento de Comunicacion del Consejo Regulador mantuvo varios
contactos para la elaboracion de un reportaje sobre la vitivinicultura de Lanzarote en
Essential Mageme Se trata danarevistade alta calidadlisefiad para los residentes y
visitantes de Marbella y sus alreded@as.objetivo es combinar un contenido
internacional con editoriales de interés local que atrae a un publico cos@agalites,

los articulos de la decoracion, el glamour y la modalapglicisica, deporte, salud y
belleza, los viajes y escapadas, la comida y el vino, la propiedad y las finanzas, las empresas
locales y las entrevistas en profundidad y los perfiles de personalidad aparecen junto con
muchos mas cronicastimulantesiaformativas.

Se envio informacion detallada de la viticultura y vinicultura de Lanzarote, asi como datos
actualizados e imagenes de paisajes y vifiedos, para la elaboracion del reportaje.

Impresiones consideramos que era una buena oportunidad para dacer dos vinos

de Lanzarote a la poblacién de Marbella y sus visitantes, y por las caracteristicas de la
revista, sabiamos que iba a tener una gran reperé&sséntial Magazine esa
publicacion gratuita cuyos tiempadmeros y las colocaciones deelasta han sido
cuidadosamente planeados para maximizar la probabilidad de alcanzar el mercado objetivo.
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La revista estdisponible ermas de 1.200 lugares entre los que destacan los mejores
hoteles, asi o campos de golfiestauranteseleccionadpsoficinas, tiendas de
decoracién y exclusivos que incluye arte, moda y belleza, joyeria, centros deportivos,
alquiler de coches vy oficinas de turigaropién las instituciones financieras y otras
empresas.

Publicidadle los vinos de Lanzareteel Diario ABC

Fecha:30 de junio de 2009.

Contacto:Jorge MolaABC Canarias

Tel:928 33 03 4RI6vil: 690 B 55 64

e-mail:comercial@abcdecanarias.es

Descripcion: por motivo del décimo cumpleafios de la Guia de Vinos que edita
anualmente el Diario ABC, se ane& campafia de publicigesgecial quignalizé con un

nuevo y gran acontecim@nos Premios Divino.

El dia 30 de Noviembrfeie la fecha de su publicacion, contando con mas de 400.000
ejemplares de tiradanstemadueron500 catas de vinos desglospda®enominaciones

de Origenrutas enoturisticaMuseos del Vino, la tan importante Industria Auxiliar que
acompafia al vino, lesrias que se celebraadn largo del afio 2010 en Espafia y todo ello
acomparfados dies Grandes Vinos del Bodeguero.

Por otra parte, todo el contenido de la Gaiares#d en la web de AB@&ww.abc.es
desde donde se puedeeder a las paginas web de todos los anunciantes

El Consejo Regulador contratda insercion publicitaie Y2 pagina horizontal a color
en este numem considerarlon referente del sector vitiicola en Espafa.

Presupuesto500 euros.

Fcencia de voledn en
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JULIO

Bannerdpubl i ci dad en 0Ociolanzarote

Calendario:1 de julio al 31 de diciembre de 2009.

Objetivo: mejoir la imagen y presentacion de los vinos con D.O. Lanzarote.

Descripcion: contrato de un banner publicitario en el medio de comunicacion
ociolanzarote.com, sitio web especializado en mostrar a los usuarios informienian det

de la isla de Lanzarote.lahner se encuentra ubicado en la parte de Turismo Lanzarote
por estar la vitivinicultura de la isla intimamente relacionada con el turismo, por su cultura 'y
por su paisaje viticola tan peculiar. El vino de Lanzarote es un producto de calidad que
implica eonomia, cultura, paisaje y turismo. Al pinchar en el banner publicitario, se accede
directamente a la pagina web de la Denominacion de Origen, donde los usuarios pueden
encontrar informacién muy completa de las particularidades y excelencias deldos vinos,
viticultura, la enologia, las bodegas, las variedades, etc.

Resultados:con esta publicidad se mejora la imagen y presentacion del producto y ademas
se despierta el interés por parte de los viticultores por conocer mejor los vinos de
Lanzarote y commocn secuencia se fomenta del consumo
de Lanzarotebo.

Presupuestol . 1 4 6(,céubotia de 191, 10 0/ mes)

Colaboraciéon entrega de Premios del Il Certamen Crea Joven

Fecha:viernes 3 de julio de 2009.

Lugar: Casa Ajei, San Bartolomé.

Horario: 20:30 horas.

Organiza: Concejalia de Juventud del Ayuntamiat®an Bartolomé

Contacto: Maria Garcia (636245004). Ayuntamiento de San Bartolomé
maria.garcia@sanbartolome.es

Descripcion: como es habitual, el Consejo Regulador colabora con el Ayuntamiento de
San Bartolomé en los actque realiza a lo largo del afio, ya sean culturales, ludicos,
formativos, etc. a través de la disposicion de vinos de Lanzarote. Es una manera de hacer
llegar las excelencias de los caldos a los residentes y amantes del vino. En este caso, se
trataba deécto de entrega de los premios del Il Certamen Crea Joven 2009, organizado
por la Concejalia de Juventud del Ayuntamiento de San Barfdoia@. previsto
organizar unaegjustacion de vinos para los asistentes durante la oéeletbeacin

concierto, pord que cedimos 2 cajas de vino de las bodegas de la isla.

Bauti zo oMal vas2a Volc8nicabo

Fecha:viernes 10 de julio de 2009.

Contacto:Noelia Curbelo Caro. Jefa de imagen Corporativa de Binter Canarias.
ncubelo@bintercanarias.com

Edificio Terminal 22 PlantAeropuerto Los Rodeos. 38.297 La Laguna. Tenerife
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Tel: 922 635 784 Fax: 922 635 645 www.bintercanarias.com

Pilar EstevarGabinete de Comunicacion de la Camara de Comercio de Lanzarote.
comunicacion@camaralanzarote.org

Tel. 928 82161/ 679 93032

Descripcion: La Camara de Comercio de Lanzarote y el Consejo Regulador trabajaron
conjuntamente para concretar una hoja de ruta de apoyo afjeectontemplaba 23
iniciativas directas. Ambas corporaciones pretendian desarrollar servicios practicos para las
bodegas de la isla de cara a facilitar la comercializacion de los vinos de Lanzarote y la
promocién turistica del espacio vitivinicola diala is

En el marco de esta colaboracién se propuso a la compafiia Binter el bautizo de uno de sus
nuevos aviones ATR como oOoOMalvas2a Volc8nic
cultivada en Lanzarote, diferenciada de otros tipos de malvasia existehtes en
Archipiélago y resto de Europa.

La eleccion del nombre pretendia ser un tributo de la aerolinea a la variedad de uva
caracteristica de la isla que genera una industria con gran potencial y que ya en siglos
pasados hizo famosanatyawche¢i ® ago por su
El bautizo se desarroll6 en el aeropuerto de Lanzarote, en un acto al que asistieron la
Directora Regional de Transportes, Rosa Davila Mamely, y el Vicepresidente de la Camara
de Comercio de Lanzarote, José Torres Fuentes, entre otr@stePde [Binter Canarias

asistio su Presidente Pedro Agustin del Castillo, Rodolfo NUfiez Ruano y su Coordinador
General Jesus Santana Jubells.

Se repartieron botellas de vino de Lanzarote entre los pasajeros que volaron ese dia en
diferentes rutas del Aipkelagoen horario de 13:00 a 16:00 horas. El Consejo Regulador
asumio los gastos de 1.000 botellas (tamafio 0,35 cl.).

La celebracién del acto concluyé en un entorno idilico, el Paraje Natural de la Geria
(Bodegas Stratvs), en el que se resaltarom losbhatt os de | a oMal vas? a
contd con la presencia de todas las bodegas de la isla que obsequiaron a los presentes con
sus mejores caldos en una muestra de unién del sector.

Entrega de botellas de vino a los pasajeros Bautizodelbit er o Mal vas2a Vol c8ni c:
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Incidencias: durante el aperitivo que se realizé previo al bautizo en una de las salas del
aeropuerto, nos se ofrecid vino de Lanzarote a los invitados, s6lo agua y cerveza.

Entre los asistentes estaban muchas de logukodke de la isla y técnicos del Consejo
Regulador que preguntaron por los motivos de que en un evento donde los vinos de
Lanzarote deberian de haber tenido un protagonismo especial, no se ofreciera ni una sélo
botellas durante la recepcion.

En la celelacion de clausura, en Bodegas Stratvs, no aparemiagen de la
Denominacion de Origen Lanzarpte ningun sitio. Se tenia que haber colocado uno o
varios displays representativos de los vinos de la isla o bien haber creado una imagen
especialmente peel evento.

Por otro lado, algunos bodegueros no estuvieron de acuerdo con que el acto se realizara en
Bodegas Stratvs, porque se le daba mas protagonismo a dicha bodega. Para que no hubiera
desacuerdos, tenia que haberse llevado a cabo en un kigaistiemapero no en una

bodega, para que asi estuvieran todos en las mismas circunstancias.

El Consejo Regulador asumi6 grandes gastos, a pesar de que la promocion que se hizo de
los vinos con Denominacion de Origen Lanzarote, fue bastante escada.d&dkrs

gastos de las botellas para el reparto entre los pasajeros, también corrié con los gastos de la
actuacion musical durante lahraleion de la clausura del acto, el servicio de sonido v el
traslado y alojamiento del padrino del evento.

IV Seman de los Vinos del Volcdranzarote 2009

Calendario:16 al 24 de julio de 2009.

Lugar: municipio de Teguise.

OrganizaxC. R. D. O o0Vinos de Lanzarotebo
Colaboran:Cabildo de Lanzarote, Ayuntamiento de Teguise y Caja Rural de Canarias.
Contacto: Area de Culia del Ayuntamiento de Teguise. Chani de La Hoza (Tel: 928 845
994/99) smdelahoz@tequise.esltura@tequiselanzarote.c®alacio Spinola. Tel: 928

845 181 (exB495, Octavid ohernandez@tequisg.es

Area de Cultura del Cabildo de Lanzarote. Amelia, secretaria
(aperez@cabildodelanzarote com

Objetivo: fomentar ekncuentro y la formacion de viticultores, bodegueros, restauracion y
consumidores. Lograr un conocimiento mas profundo de las -caracteristicas y
particularidades que hacen unicos a los Vinos de Lanzarote, sus procesos de elaboracién,
las dificultades quenlleva el cultivo de la vid en la isla, etc. Todo ello, pretende conseguir
dde forma paralelfomentar una mentalidad critica en los consumidores y el sector pero,
sobre todo, transmitir el enorme esfuerzo humano que hay detrds de un producto de
calidacexcepcional como el vino de Lanzarote.

Descripcion: El Consejo Regulador de la Denominacion de Origen Vinos organizé uno
de sus eventos de promocion de los vinos de la isla mas importante: la Semana de los
Vinos del Volcan, que en 2009 celebr6 su agactan
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Se trata del principal evento de promocién que el Consejo Regulador celebra con el fin de
seguir llamando la atencion sobre la necesidad de continuo reciclaje en el sector y también
de los consumidores, para que apuesten por nuestrasowioo®rma de contribuir a la
economia de muchas familias y a la conservacién de nuestro paisaje Unico.

Esta cita, en la que se une la formacion sobre el sector vitivinicola con las actividades de
ocio, se celebra cada afio en un municipio difereatéskde ¥ este afio el elegido para las
actividades fue Teguise.

Se solicité colaboracion al Ayuntamiento de Teguise para hacer posible estas jornadas, a
través de carta certificada a la que se adjunté borrador del programa, necesidades y
presupuestoDegle el Departamento de Promocion y Comunicacion se realizé un

multienvio de saludas para invitar a todas las autoridades de la isla, las asociaciones,
bodegueros, etc. Se creé un dossier de prensa para la presentacion de las jornadas, varias
notas de prensaonvocatorias y comunicados, etc.

El programa de actividades incluyé formacion de caracter técnica y también cursos de cata
y maridajes que permitieron dar a conocer y aprovechar al maximo el potencial de nuestros
productos viticolas.

Programa

Presentacién ante los medios de comunicacion del Programa de actividades
Fechaueves, 16 de julio

LugarConsejo Regulador D.O. Lanzarote, San Bartolomeé

Horariol0:30 horas.

Los actos comenzaron con una rueda de prensa de presentacianteflomhedios de
comunicaciéngue tuvo lugar el jueves @6 julio en las instalaciones del Consejo
Reguladoy que supuso el pistoletazo de salida para una semana repleta de actividades de
formacion y ocio, todas ellas en torno al vino y su intima relaclareconomia, paisaje

y cultura de la isla de Lanzarote.

Se entreg06 una carpeta con el dossier de prensa a los medios de comunicacion asistentes:
- Lancelot Tv
- CanallL
- 7.7 Radio
- Cronicas de Lanzarote
- LaVoz de Lanzarote
- La Provincia
- Canarias 7
- Archipiélagdv

Entrevistaa la Técnico de Promocién Lancelot Radil dia 16 de julio.
Miércoles dia 15 de julio. Medios:

Entrevista a la Técnico de Promo@&@arRadio Lanzarote

Entrevistaa la Técnico de Promocién 7.7 Radio

Entrevistaa la Técnico de Promocién Punto Radio (Grupo Archipiélago)
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|l nauguraci-n de |l a 0lV Semana de |l os Vinos
Redonda o0Situaci-n actual del sector vitivi
Fechd:unes, 20 de julio

LugarMuseo Palacio Spinola, Teguise.

Horam:19:00 horas

El lunes 20 de julio comenzaron en Teguise las actividades propiamente dichas, con la
inauguracion oficia cargo del Presidente del Consejo Regulgdacjo Valderajue

estuvo acompafiado Begofia LafuendalenzuelaConcejal de Culta de Ayuntamiento

de Teguissj el representante de&daja Rural de Canarias.

A continuacion, se realiazda mesa redonda cos bdegas de la isla, donde se ddhatio
0Osituaci-n actual del ElePcesidemtelgnacia Videra,n 2 c ol a
estuvo acompafado por algunos bodegueros de Ridalalo Socas de Malpais de
Maguez, Francisco de Bodegas Reymar, German Lopez Figuera de Rubicén, Candido
Reguera de Castillo de Guanapay.

Prensa: Lancelot Tv, Canal L, 7.7 Radio, Tv Canaria

Incidencias: poca afluencia de personas.

Necesidades técnicas:

e Sillas para 450 personas.
e Mesa presidencial paracopersonas vestida con mantel de tela.

Mesa redonda con las bodegas
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Ponencia sobre o0BlI aboraci-n de vinos
Fechadartes, 21 de julio

LugarMuseo Palacio Spinola, Teguise.

Horario19:00 horas.

La segunda jornada de actividades estuvo dedicada a la formacion de caracter mas técnico.
El endlogo Alejandro Diaz Polas® ocupd de asesorar a los viticultores para mejorar las
técnicas de elaboracion de vinos.

Necesidades técnicas:
e Pizarra
Atril para la pizarra
Rotuladores
Sillas para 450 personas
Mesa presidencial para el ponente (vestida con mantel).

Prensa: Entréstaa la Técnico de Promocién Radio Insular

)

\ \ k- W /
Varios momentos durante la charla sobre elaboracién de vinos

Gran Maridaje oLa Malvas?2a y el Moscatel en
Fechamiércoles, 22 de julio.

LugarMuseo Palacio Spinola, TegiBs#on de Plas.

Horariode 20:00 a 22:00 horas.

El miércoles 22| Palacio Spinokcogio una de las actividades mas esperadas de esta
Semana y que mayor éxito de publico congregardaller de maridaje con los vinos

dulces como protagonistas. El denominado Mrarr i daj e oLa mal vas?2a
estado purodé pretende convertirse en todo
correra a cargo del sumiller internacional Gustavo Palomo y el propietario del Gastro Bar
Lilium, Orlando Ortega.
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Los ponentesxpusieron los buenos resultados de la uniébn armoniosa de los vinos dulces
malvasia y moscatel con tres platos salados y tres postres que resultaron un matrimonio de
sabores y aromas muy interesantes.

De esta manera, se presentaron las mejores comisgea que los participantes de
esta jornada conocieran las mezclas de sabores apropiadas para disfrutar de un vino de
calidad de Lanzarote con los productos de la tierra en sus diferentes manifestaciones.

Més de 30 personas disfrutaron de este lapengera los sentidos, con gran entusiasmo e

interés, ya que es un maridaje poco usual y original. Se cataron seis vinos dulces y
licorosos de las bodegas de la isla acompafados de elaboraciones de pli&tos como
0OCopita de pur® desgapaea floa evaiyni lella odvoru s
con trompetas de | a muerte carameli zadasb©é6.

Los asistentes tuvieron la oportunidad de descubrir y disfrutar el enorme abanico de
sensaciones que despiertan los vinos en nariz y en boca, con las textteasdg fabo
papa de Lanzarote, la batata amarilla, el queso majorero y la pifia herrefia.

Necesidades técnicas:
e Cocinay revera

e Mesas de apoyo para los ponentes

e (Catavinoy escupideras

e Mesa (vestida con mantel) y sillas para 35 personas.
e Menaje

e Agua

e Stratvs Malvasia naturalmente dulce (5 botellas)
e La Geria Malvasia Dulce (4 botellas)

e Bermejo Malvasia Dulce (5 botellas)

e EI Grifo Malvasia Dulce (5 botellas)

e Mozaga Moscatel dulce(5 botellas)

e Stratvs Licor de Moscatel

Menu:
Copita de puré de Papa admilla con lasca de foie & Stratvs malvasia naturalmente dulce
Monturrito de batata con bacalao ahumado & La Geria malvasia dulce
Gnochi con salsa de queso curado majorero y datiles
& Bermejo malvasia naturalmente dulce
Corneto de permelén & El Grifomalvasia dulce
Carpaccio de pifia herrefia & Mozaga moscatel dulce
Mousse de chocolate negro con trompetas de la muerte caramelizadas
& Stratvs licor de moscatel
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Impresiones: cabe destacar que, en los ultimos a&%omuyhabitual que los cursos de

cda se realicen a través de maridajes. Esta modalidad no so6lo permite descubrir los secretos

del andlisis sensorial, sino que ademas da respuesta a la demanda de muchos consumidores

gue quieren conocer las combinaciones mas sugerentes de vino y gagaauardagda
vez es mas habitual introducir innovaciones en el ambito de los maridajes.

Varios momentos del maridaje con vinos dulces y licoros

Ponencia oOLa realidad de |l a viticultura en

planteados desde AMBOO

Fechgueves, 23 de julio.

LugarMuseo Palacio Spinola, Teguise.
Horarioil8:00 horas.

oLa realidad deCalnar v iastbyvif nieeubliesidénmsmmeadaeq u e
Asociacion de Viticultores y Bodegueros de Canarias (AVIBQ)edudéndez, quien
presentélos objetivos y lineas de actuacién que se estan llevando a cabo desde la
Asociacion.

Necesidades técnicas:
e Sillas para 450 personas.
e Mesa presidencial para el ponente (vestida con mantel)

olV Fiesta de |16os Vinos del Vol c8n
Fechaviernes24de julio.

LugarConvento de Santo Domingo, Teguise.

Horario20:00 horas.

Los actos de esta semana de homenaje a los Vinos defivalzaroncomo no podia

ser de otra formaon una celebracion espet@llV edicién de la Fiesdal Vino uni6 a

todo el sector vitivinicola de la isla en un evento con el que celebramos un afio de éxitos
fruto del trabajo de los viticultores y bodegueros de la isla.
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Este evento, trata de recuperar la tradicion de celebrar una jornada fesiearaotes
de la vendimia.

Durante la misma, seotodlga di stinci -n de 0Mi éarmadelas de Ho
Vinos de Lanzarote al Museo Agricola El Pptiemio que ha creado el Consejo
Regulador para reconocer a aquellas personas, entidadagioones que hayan
destacado por su contribucion al desarrollo del sector.

El Museo Agr2cola OEI Pati od recoge un si
transporta al visitante a un tiempo en el que el hombre trabajaba y vivia en estrecho
contacd con la tierra.

Se caracteriza por ser un ejemplo irrepetible del amor por la cultura tradicional canaria y
expresa con detalle y rigor el modo de vida campesino de la época, recordando la
importancia que tiene el paisaje agrario entre los atractilayesng para el buen futuro

del turismo mientras que expone de una forma sencilla y didactica que es posible tanto el
desarrollo sostenible como el uso racional de los recursos naturales.

Estafiesta fuaina ocasion ideal para estrechar lazos y dégsigtarductos de calidad de
nuestras tdegas, pero sobre todo, sipaba brindar porque el futuro de nuestros vinos
siga estando en la senda de la excelencia.

Entre lascasi 100personas que acudieron al acto, se encontraban productores y
autoridades sulares y municipales, viticultores y amantes del vino, que tuvieron la
oportunidad de disfrutar de los mejores caldos de la Isla acompafiados de un tradicional
enyesqueydeladauaci -n folcl - -ric@a. de | a parranda

(@)

Prensatelevision salpressom

Necesidades técnicas:
e Sillas para 50 personas.
Atril con micréfono
Barricas a modo de mesas auxiliares alrededor del salon.
Mesa (tablero+burras) para servir los vinos.
Mesa (tablero+burras) para servir la comida.
Nevera para enfriar los vinos yaeso para almacenar la mercancia.
Vinos para degustacion.
¢ Vinos para exposicioBddegdn decoratiyo
e Displays y banner.
e Catering para 150 personas.
e Agua, roscas, servilletas de papel, vasos de plastico, tenedores, platos, catavinos
e Manteles de papel.
e Paa el grupo folclériceonido e iluminacién
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Para el Acto de entrega del Galarddra zona frente al escenario se dispondran las sillas
para los invitados.

Para la organizacion de la Fiesta del ¥imana parte da sala se dispondran las mesas
para servir la comida y el vino y se dispondran varias mesas auxiliares a los lados.

Entregadelgalr d - n 06Soci o de Honor y Racimo de PI

Celebracion de la IV edicion de la Fiesta derlos Wel Volcan

Memoria de actividades de promociélmmcaciénzoo()
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Degustaci-n de vinos de Lanzarote y actuaci

Campafa de Seguimiento d&/I&emana Vinos del Volchanzarote 2009 en el medio
de comunicacién.7 Radi@ través da promocion diaride actos celebraentrevistas a
los ponentes, emision de actp y cufias publicitarias.

Calendario: del 20 al 24 de julio de 20089.

Se emitieron 5 cufias de radio diarias repartidas de la siguiente manera:

1 cufa entre las 08:00 y 08:30 horas en el IhfariRagional.

1 cuiia al finalizar El Espejo Canario, a las 12:00 horas.

2 cufas en La Isla de Lanzarote, entre las 12:00 y 13:30 horas.
1 cufia entre las 13:00 y las 15:30 horas.

Nuevocontrato de scripcion a la Red de Puntos de Informacion
TuristicaP.1.T.)

Fecha:28 de julio de 2009

Contacto: Pablo Diaz Feria

C/ Siroco, n° 37 Playa Honda

Tel: 928 822 611

E-mail:info@publilanza.com

Sitio webwww.publilanza.com

Objetivo: fomentar el conocimiento de los vinos con D.O. Lanzarote. Divulgar sus
métodos de produccion y resaltar sus caracteristicas y ventajas especificas.
Descripcion: soporte publicitarimformativo de acceso directo creado para prestar un
servicio de mentacion general al turista, al tiempo que se genera una nueva via de
comunicacion entre el anunciante y el cliente potencial.
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Se encuentran ubicados en grandes hoteles y lugares turisticos fre¢mentsdos
turisticas de Lanzarot®uerto del Canen, Costa Teguiséaiza/Playa Blanca, Arrecife,
Centros de Arte Cultura y Turismo del Cabildo de Lanzarote y Aeropuerto de ),anzarote
por lo que el numero de consultas e impresiones que se producen diariamente es muy
elevado. El P.I.T. estad conformado pna cubierta de fibra de vidrio en cuyo interior se
encuentra un ordenador con informacion en cuatro idiomas.

El nuevo contrato, firmado por el Gerente del Consejo Regulador, tiene vigencia desde el
de agosto de 2009 al 31 de diciembre dgy20r eci o0 mensual asciende

Incidencias: Publilanza se compromete a la instalacion de 3 nuevas maquinas de
informacion turistica en nuevos hoteles durante la vigencia del presente contrato, como
minimo una durante cada afio de vigencia del mismo.

Dedle el Departamento de Comunicacion se informo de varias correcciones importantes
gue habia que efectuar:

1- Idiomas.Solo estd en espafol. Es muy importante que los textos aparezcan en varios
idiomas (espafiol, inglés y aleman).

2- La imagen de fondo @scritorio hay que cambiarla (los vifiledos aparecen sucios, con
aulagas y plantaSg adjuntaron nuevas fotos para hacer el cambio.

3-En el apartado o0Consejo Reguladoro6 habr?2
diciembre de 1993.

4-Enelapartadde O0Bodegasdé no se puede acceder a |
Debera aparecer una pequefia historia de la bodega asi como su direccion y teléfono de
contacto.

- Hay que eliminar las siguientes bodegas: Timanfaya (lleva mas de 6 afios sin
funcionar)l y las que no son embotelladoras porque no trabajamos en la
promocién de sus vinos y adenagunas ni siquiera estan funcionando y son
Fajardo Feo, Eligio Perdomo y Juan Santana.

- Ademas, hay que afiadir foto a las bodegas Castillo de Guanapay yeMalpais d
Maguez.

- Corregir los siguientes errores: Guiguan no lleva tilde, a Mozaga le quitamos
Obodegad pemdrigmogue aiadir la aomenclatura a todas las demas, a

Castill o de Guanapay | e quitamos 0S. L. 6,
5-Apat ado oOVi fedoso6: cambiar | a ,fesatserialde f ond
correcta:

El vifiedo lanzarotefio, que surgioé de las cenizas tras las erupciones del volcan Timanfaya
entre los afilos 1730 y 1736, ocupa casi 2.000 hectareas que supteierOfbade la
superficie cultivada de la Isla.

La vid esta presente en los siete municipios de Lanzarote, aunque es en Tinajo, Yaiza, Tias
y San Bartolomé donde el paisaje es mas inequivocamente viticola.

2009 ¢



ANZpRoX:

Denominacion de Origen

La singularidad de esta region vitivinicotadicionada por las especiales caracteristicas del
suelo, se manifiesta en dos formas de cultivo:

1 Zanjasmuro de piedra lineal y con traveseros cada 2 6 3 parras.

1 Hoyos la vifia esta enterrada en un cono excavado en la capa de picon, para
poder acceder a la tierra vegetal, y protegida por un murete de piedras volcénicas en
forma de semicirculo.

Campariia de Promocion de los vinos con DO Lanzarote en Radio
Las Arenas y Canal 9 Lanzarote

Calendario:del 1 de julio de 2008 al 2 de julio de 2009.

Lugar de celebracionéAmbito provincial (Lanzarote, Fuerteventura y Gran Canaria).
Descripcion: campafnale promocion que pretende dar a conocer las bodegas y vinos de
calidad que conforman la DO Lanzarote, y al mismo tiempo animar a los amantes del vino
a su consumo responsable, a través de la difusién de un spot con una frecuencia diaria de 4
emisiones enndito provincial y un publirreportaje 2 veces a la semana en ambito
provincial. Como contrapartida a esta campafia provincial, se realiza una camparia a nivel
local en radio Las Arenas y Canal 9 Lanzarote: emision del spot en television 2 veces al dia
(lunes a viernes) y cuiia de radio 2 veces al dia (lunes a domingo).

Ademas, esta campafia se complementa con la emision de un colchén promocional relativo
a la vendimia, el paisaje y los vinos de la isla, los cursos y jornadas y cualquier otra
informacion de ietrés.

Presupuesto:durante el ejercicio 2009 se decidio finalizar el conttatotario en el

mes de marzo, en lugar de seguir hasta julio, como estaba peewstdo en cuenta que

el importe mensual de la campafia de promocién ascendia a 1.20@sewbs
presupuesto destinado en 2fd@93de 3.600 euros.

Envio de informaciéon de los vinos de Lanzarote para La Guia de
0Todo Vinoo

Fecha:julio 2009

Contacto: José Luis Casado y Gonzalo Verd®raccion Editorial

TodoVino, Atn. La Guia

Zorrilla, 2128014 Madrid

Fax: 91 532 60 8juia@todovino.com

Descripcion: como viene siendo habitual, los editores de Gu2? a de s®Todo Vi
pusieron en contacto con el Consejo Regulador para solicitar informacion de la
Denominacion de Origen Lanzarote. Cora agtiia,pretenda dar a conocer la

informacion mas real y correcta del panorama vinicola espafiol.

Desde el Departamento de Comunicacion del Consejo Regulador, se realizé el envio de los
datos actualizados de la Denominacién de Origen:
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Situacion geoéfica

Zona de produccion (subzonas, municipios...)

Variedades de uva acogidas al Consejo Regulador

Superficie de vifiedo inscrita

Clima

Tipo de suelo

Datos del Consejo Regulador (direcciomaié pag. Web, teléfono, fax.)

cambios producidos en el dltiméo (situacion actual de la zona, proyectos,
ventas...)

Impresiones:acciones como esta contribuyenpatianciacion de la difusion de la calidad
de los vinos con Denominacién de Origen Lanzarote y al conocimiento de la cultura
vitivinicola de la isla.

Publicidad Vinos de Lanzarote en Semanario Lancelot

Fecha:31 de julio de 20089.

Descripcion: el Consejo Regulador contratdé una insercion publicitaria en el Especial
Alimentacion del Semanario Lancelot. Se traté deoninaportada a todo color con la

imagen de los vifiedos de La Geria que fue publicado en el suplemento de julio de 2009.

El objetivo es incentivar la promocién de los vinos de Lanzarote y mejora de la
presentacion de los mismos a través de la publicidad en un medio que llega a gran parte de
los clientes potenciales.

Presupuesto945 euros.

Especial
ALIMENTACION
2009
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AGOSTO

Conveni o de colaboraci -n entre e
y Desatascos Guillén S.L.

Fecha:21 deagostd@2009

Contacto: Antonio Luis Castellano Moreno
C/. Aragon, n° 3@ 1° D

Tel: 928 81 5304 Fax: 928 813 844
E-mail:lanzarote@desatascosquillen.es

Descripcion: convenio de colaboracion entre el Consejo Regulador y la empresa
Desatascos Guillén S.larg el traslado de todo tipo de residuos liquidos de las bodegas
adscritas al Consejo Regulador

La empresa Desatascos Guillén se compromete a la retirada de los residuos liquidos de las
bodegas, cuando asi se solicite por&flamismo, se compromete a verter el liquido en
las diferentes depuradoras instaladas en la isla.

Por su parte, el Consejo Regulador se compromete a informar a sus asociados en el sector
bodeguero de la existencia de dicho convenio y la oferta de gee@ogmpresa
estipulado en el mismo, y a ser el canal de comunicacion e intermediacion.

Convenio de colaboracion entr€el R . Dvin@s.de laanzarabe
yla Asociacion Esparfiola de Comercio Monoproducto

Fecha:24 de agosto de 2009.

Descripcion: EI Congjo Regulador y la Asociacion Espafiola de Comercio
Monoproducto firmaron el 24 de agosto de 2009 un convenio de colaboracion para la
promocién de los vinos de Lanzarote en los establecimientos de la Asociacion, tanto a nivel
local como provincial.

La Asocacion Espafiola de Comercio Monoproducto dispondra de una red de tiendas
como puntos de promocion y venta de los vinos de Lanzarote y el Consejo Regulador se
compromete a difundir en los medios publicitarios que convenga (folletos, campafas, etc.)
las tiedas monoproducto dedicadas a la promocién y venta de vinos. Ademas, se facilitara
a la Asociacion de todos los materiales de promocién para su exposicion en las tiendas y se
confeccionara un plan anual de degustaciones de vino en las tiendas.
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Reportajede losvinos de Lanzarote en el programa de Radio
oPai sajes y Saboresbo

Calendario:del 7 al 10 de Septiembre de 2009

Contacto: Orlando LumbreraResponsable de Contenidagjeros del Vino S.L.

Apartado de Correos 70

28690 Brunete (Mady

www.viajerosdelvino.com

Tfno: 91-816-30-75

Movil: 680-195-271

Descripcién: Radio Exterior de Espafia, RNIedicé su progranbaP ai saj e® y Sabo
los vinos de Lanzarote, del 7 al 10 de Septiembre de 2009. Realiz6 un reportaje enolégico
con entrevista a profesionales del sector del vino en Lanzarote (Consejo Regulador,
bodegas). El dia 8 se emitibreportaje sobre Bodedstratvs, y el miércold&® 9una

visita a las instalaciones del Consejo Regudaidonas de ureportaje sobre Lilium

Gastro Ba

El programa se emite de 07:00 a 08:00, hora peninsutia,unaesegunda emisatas
02:00 de la madrugada.

El enlace en internet
http://www.rtve.es/radio/componentsdiovivo/popup radio.shtml

Ademas se cuelga todos los diapostcast del programen el siguiente enlace:
http://www.rtve.es/podcast/radi@xterior/paisajeg-sabores/

Degustacion de vinos de Lanzarote en Madrid

Actividad: Degustacién de vinos con D.O. Lanzarote

Fecha:septiembre 2009.

Lugaro Espaci oM&adnar i as o0,

Contacto:Jaime Ansorena CarreRasponsable de Productos Elaborados
jaimeac@gmrcanarias.cpwww.gmrcanarias.com

C/ Subida al Mayorazgo, N° 24, Portal B

Poligono Industrial EI Mayorazgo

38110 Santa Cruz de Tenerife

Tel: 902 37777

Fax: 922 236 109

Movil: 600 977 994

Descripcion: degustacion y cata comentada de los vinos de Lanzarote en Madrid para 20
25 personas, entre prensa especializada y responsables de compras.
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En febrero de 2009, el Gobierno de Canarias exbridadidl e | d e n oEmpacica d o 0
Canarias. Creacion y Culéun nuevo ambito cultural en el centro de la capital destinado

a la promocion del arte y la creacion islefia. El cesprande a una demanda del sector
cultural de las Islas, que se materializaés i@V programa Septenio, puesto en marcha

por el Gobierno para impuldarcultura, ciencia e innovacion como sectores que hoy por
hoy constituyen un motor econémico de futuro para el Archipiélago.

El local estaubicadoen lac/Alcala, 91, frente al Retiry se centra edos lineas de
actuacion principales: por un lado, la comercializacién de productos culturales hechos en
las Islas y, por otro, la programacion de actividades de diversas disciplinas. Para ello, las
dependencias cuentan con una zona aéstia la venta y promocién de libros, discos,

DVD y productos gastronémicos. Ademas, las instalaciones cuentan con una sala
multifuncional para la celebracion de actos con capacidad para cincuenta personas, que
podra acoger una amplia gama de actividiedel® presentaciones de libros, conferencias

y recitales, hasta catas de vinos y proyecciones audiovisuales.

El Consejo Regulador realiz6 un envio de botellas para la organizacion de una cata
comentada de vinos de Lanzarote, que permitid incentivasilandixterior de nuestra
Denominacion de Origen.

Por su parte, G.M.R se encarg6 de la convocatoria methses especializados,
responsables de grandes superficies, etc. y gastos de viajes del catador (traslado y
alojamiento)

XXI Ferialnsular d&\rtesaiadc MnchaBlanca 2009

Fecha:del 11 al 15 de septiembre de 2009

Lugar: Mancha Blanca, Tinajo.

Inauguracion: viernes 11 de septiembre, a las 20:00 h.

Horario: de 10:30 h. a 22:00 h.

Organiza: Cabildo Insular de Lanzarote y el Ayuntamiento de Tinajo.
Vino para degustacion:

Bodega La Meseta

La Meseta Malvasia Seco (24)

Bodega BTL Lanzarote:
Stratvs Rosado (36)

Bodegas Mozaga:

Mozaga Malvasia Semidulce (12 bot.)
Mozaga Malvasia Seco (12)

Mozaga Malvasia Dulce (12)

Bodegas El Grifo:

El Grifo Malvasi&emidulce (12)
El Grifo Malvasia Seco (6)
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Bodegas Guiguan:
Guiguan Malvasia Seco (12)
Guiguan Malvasia Semidulce (6)

Bodega Los Bermejos:
Bermejo tinto barrica (36)

Bodega Martinon:
Martinbn Malvasia Seco (24)

Bodegas La Geria:

La Geria Malvasiac®e(12)

La Geria Rosado (12)

La Geria Tinto Maceracion Carbonica (12)

Bodegas Rubicén
Malvasia seco (36)

Bodega Vega de Yuco
Malvasia Seco (12)
Tinto (12)

Malvasia Semi (12)

Bodegas Reymar

Malvasia Seco (12)
Moscatel Diego Seco (12)
Tinto (12)

Material de promocion: sacacorchos (1 cajas), mapas, parasoles (4 cajas), boletin, poésters,

triptico de datos.

Necesidades técnicasBanner, tripodes, logotipo de corcho, nevera, vasos de plastico

copas (3 cajas), pafo, servilletas, bodegén

Descripcion: el vierres dia 11 de septiembre se inauguro la XXI Feria Insular de Artesania

Mancha Blanca 2009, con la presencia de las autoridades de la isla. La Denominacion de
Origen oVinos de Lanzarotebo
promocioml y el vino de todas las bodegas, ofreciendo degustaciones a las personas que se

acercaban a la feria.

estuvo present e

Por nuestra parte, pudimos observar el éxito de los vinos de Lanzarote, haciéndoles llegar a
los visitantes residentes y extranjeros, las pecuwdmddanuestros caldos, los sistemas de
cultivos y variedades de uva, etc. En definitiva, tuvimos la oportunidad de transmitir la
cultura del vino de Lanzarote y al mismo tiempo aprovechamos para incentivar el consumo

responsable de nuestros vinos de dalida

Este afio, el Consejo Regulador contraté a dos azafatas para que se encargaran de realizar
las degustaciones y dar informacion sobre la Denominacion de Origen a los visitantes. Se
establecieron unos horarios organizados de manera que el standaestuvdueante las

horas de mayor afluencia.
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Stand de los vinos con D.O. Lanzarote

Incidencias: un afio mas la mala ubicacién del stand nos perjudicé puesto que nos
encontrabamos en una esquina, al fondo de la caseta ddopradtesanales.
Consideramos que la Denominacion de Origen debe de estar a la entrada del recinto ferial,
junto con las instituciones publicas, por la importancia que tiene para la isla.

Algunas bodegas no quisieron participar en la actividad y veoiagspgue se acercaron

hasta nuestro stand preguntaron por ellas.

Los vinos de Lanzarote presentes l&ninauguracion de la
ExposicioncAlexander von Humboldt en Peninsula Ibérica y en

Canari asbd

Fecha:lunes 14 de septiembre de 2009.
Lugar: Palacio @inola de Teguise.

Horario: 21:00 horas.
Descripcion: d Palacio Spinolade la Vilade Tequsea sede de | a muestr
von Humboldt en la Peninsula Ibégsica e n Canar i a /84 dpgeptiembee | naug

donde permanecabierta al publichasta mediados de octubre.

programa Septenio del Gobierno de Canarias, la Sociedad para la Promocién Cultural de
Canarias en Europa y el Ammiento de Teguise. La mim@, que se inaugurd
coincidiendo con el 240° aniversagbracimiento de Humboldt, reumidravés de 20
panelesnumerosos documentos y objetos relacionados con el paso del cientifico aleman
por territorio peninsular y por las Islas, una histériealgpale seis meses previa a su

determinante viaje a Las Américas en 1799.
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Segun el acuerdo alcanzado entre el Consejo Regulador y la Sociedad para la Promocién
Cultural de Canarias en Europa para la promocion de los vinos de Lanzarote, se entregaron

una muestra de botellas para organizar una degustacion durante la inauguracion de la

exposicion.

Presentacio¥inos de Lanzarote en Reino Unido

Actividad: envio de muestras para presentacion de vinos.

Calendario:14 de septiembre de 2009.

Objetivo: dar a onocer los vinos de calidad que conforman la DO Lanzarote, y al mismo
tiempopromover su comercializacion.

Descripcion: el Consejo Regulador realiza a lo largo de todo el afio envios de material
informativo y promocional asi como muestras de vino pailabdeacién de diferentes
actividades (presentacion de vinos, cursos de cata, etc.) que ayudan al conocimiento de los
vinos de Lanzarote e incentiva el consumo de los mismos.

Con el objetivo de poder abrir mercado y promocionar los vinos de Lanzarate en Re
Unido, se envi6 una seleccion de botellas por correo ordinario. Estas muestras se hicieron
llegar a los compradores de vinos de Tescos, una de las cadenas de supermercados mas
importantes de Reino Unido. Un pack de vinos fue enviado a Milton Keynes, en
Buckinghamshire, y otro a Bracknell, en Berkshire.

Presupuesto:para hacer posible el envio de dichastrage se realiz6 una comgea
embalajes para las botellas de vino a Gestion del Medio Rural de Canarias.

CONCEPTO IMPORTE
Enviomuestras Correc 90,61
Embalaje 91,8

Total 182,41

Convenio de colaboracion con la Sociedad para la Promocion
Cultural de Canarias en Europa

Fecha:lunes, 14 dseptiembrele 2009.

Hora: 12.00 h.

Lugar: Pal@io Spinolayilla de Teguise.

Contacto: Sociedad para ladtocion Cultural de Canarias en Europa

C/ General Goded,-321, 35500 Arrecife de Lanzarote, Telf. 928.81.60.69

Fax 928.80.11.430ciedad@canariaseneuropa.es

Correo Prensa: prensa.canariaseneurapad@hcom

Descripcion: el dia 14 de septiembre se celebfiotnba del Convenio de colaboracion
entre esta Socied@adra la Promocion Cultural de Canarias en EyraglaConsejo
Regulador de la Denominacion de Origen Vinos de Lanzarote
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Este acuerdacluye el compromiso por parte de la Sociedad Cultural de promocionar los
vinos conejeros mediante degustaciones, asi como la incorporacion del logotipo de la
Denominaci -n de Origen de Lanzarote entre
sus difeentes actossi como un display de los vinos de Lanzarote, elaborado por el
Consejo Regulador.

En la firmaparticiparorpor un lado, el Vicepresidente de la Sociedad Canarias en Europa,
Isidoro Sanchez Garcia, y por otro, el Gerente del Consejo Retgiladdenominacion
de Origen Vinos de Lanzarote, Javier Betahgbau.

Con este apoyo a la promocion de la actividad vitivinicola insular, Canarias en Europa
pretende seguir contribuyendo a su objetivo de difundir los diferentes aspectos de la cultura
canaria en Europa, asi como fomentar del intercambio cultural entre las islas y otros
territorios europeos.

Se contratd a la empresa Videoactivo Servicios Audivisuales para la cobertura audiovisual

delactopp un i mporte de 126 G.

Convenio de colaboraciéon entre la Camara de Comercio de
Lanzarote vy el C. R.D. O. oVinos
conjunta del Centro de Innovacion y Desarrollo de la uva, el vino y
la vinificacion

El 18 de septiembre de 208BConsejo Regulador firmaba un convenio de colaboracién
con la Camara de Comercio que recggéuerdo de gestion conjunta del Centro de
Innovacion y Desarrollo de la Uva, el Vino y la Vinificacién (en adelante CIDUVV),
fijando las lineas de trabajasadue estara sometido.

El CIDUVV se encontrard ubicado fisicamente en el Centro de Innovacion Empresarial de
Lanzarote, infraestructura promovida desde la Camara de Lanzarote.

El Centro de Innovaciéon y Desarrollo de la Uva, el Vino y la Vinificacitarcado

dentro del Centro de Innovacion Empresarial de Lanzarote, ha de significar un referente
para el sector bodeguero y viticultor en el conjunto del archipiélago canario, carente de este
tipo de centros de investigacion hasta la fecha. Para lodirmeesentro tiene marcados

una serie de objetivosiya serie denkéas de actuacion prioritarias sgrédn desarrolladas

desde la direccion del centro

Una vez obtenida la subvencion para la ejecucion del Centro, las partes firmantes

acordaran, juntal resto de partes que puedan estar interesadas en participar, la féormula
mediante la cual se instrumentalizara el presente acuerdesi®o
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Convenio de colaboracion con Arkas Canarias Spain S.A.

El dia 22 de septiembre, el Consejo Reguiathaba un convenio administrativo de
colaboracion con Arkas Canarias Spain S.A., una empresa que desarrolla servicios de
transporte de mercancias interinsular y peninsular.

En dicho convenio se establecen unas tarifas mas competitivas para el tnanisipoote

de vino embotellado de bodegas adscritas al Consejo Regulador a puertos regionales y
peninsulares donde la empresa Naviera Arkas tiene destino. Las tarifas a las que se
compromete Naviera Arkas suponen un ahorro del 40% en los fletes.

Durante & firma de dicho convenio, que se celebrd en las instalaciones del Consejo
Regulador en San Bartolomé, estuvieron presentes el director comercial de Naviera Arkas
en Canarias, Miguel Malcolm, y el DireBrente del Consejo Regulador, Javier
Betancort.

Se contratd a la empresa Videactivo Servicios Audiovisuales para la cobertura audiovisual
del acto por un importe de 126 0.

Objetivo: con la firma de este convenio, el Consejo Regulador persigue mejorar la
comercializaciéon de los caldos lanzarotefiosvés te una mejor disposicion para
competir tanto en el mercado canario como en el peninsular.

Jornadasetnicas de venta para bodegas

Calendario:tres sesiones durante los meses de septiembre, octubre y noviembre de 2009.
Lugar: Sede Cameral, C/. Jdsgtonio n° 21 en Arrecife.

Organiza: Camara de Comercio de Lanzarote.

Colaboran:Consejeride Empleolndustria y Comercio del Gobierno de Canarias
Descripcion: La Camara de Comercio de Lanzarote, con la colaboracion de la Consejeria
de Empleo, Industriyg  Comercio del Gobierno de Cananasne desarroliado el
Programa de Regionalizacion de la PYME canaria, puesto en maiaia 200&ton el

objetivo mejorar la comercializacién regional de las pymes.

Este Programa pretende facilitar la expamsgianal de las empresas Atehipiélago
ante el estancamiento de los mercados insulares. Dedsstse busca facilitar el acceso
de las empresas a los mercados deisitasa través de la implementacion de multiples
actividades: formativas, d#iagrdstico, de dinamizacibn mediante gestores de
regionalizacion, @@operacion empresarial, etc.

Durante el 2009 las bodegas de Lanzarote trabajaron con la Camara de Comercio de la isla
y el Consejo Regulador para mejorar la comercializacién de los eilesh® se

concretd una hoja de ruta de apoyo al sector que contemplaba 23 iniciativas directas.
Cercana yala fecha de la vendimia en Lanzarote la Camara orient6 las acciones de su
Programa de Regionalizacion hacia la mejora de la comercializéasdenoeresas
vitivinicolas insulares de mano de su Consejo Regulador.
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Como parte de este programa se disefio un ciclo formativo enfocado en técnicas de venta y
comercializacion de los vinos insulares en los diferentes canales de distribuciéon
(restaurdadn, grandes superficies y venta en bodega).

De esta forma, los propietarios de las bodegas y sus comerciales recibieron &sgsoramien
formacion durante méas de l3fras entre los meses de septiembre, octubre y noviembre.
Durante estos dias se realizaceimpafiamiento a los responsables comerciales de varias
bodegas por parte de los consultores seleccionados para enfocar los contenidos formativos
a las necesidades especificas de cada bodega.

En el marco de este programa se cetebties seminarios deessesiones cada uno,
centrados en las técnicas de ventas y comercialdaclios vinos insulares en los
diferentes canales de distribu¢iéatauracion, grandes superficies y venta en bodega).

Los seminarios, de caracteminentemente practico, e#won dirigidosa todo
profesional que formparte del equipo comercial o de atencion al c{emteerciales,
jefes de ventas, promads, vendedores, etc.) que desegorar la atencion al cliente y la
negociacion comercial reforzandoal@gmentaci@s de ventas, los cierres y el éxito de
las demostracionesjtre otros, para lograr en ultimo término una clientela satisfecha.

Programa:

Seminario:ISaber aplicar las técnicas de venta y rentabilizar el tiempo dedicado al cliente
Fecha: 223,24 deseptiembre

12 horas lectivas

Seminario tIPotenciar las ventas en el area de enoturismo de las bodegas
Fechal3,14,15de octubre
12 horagectivas

Seminario IllVender, negociar con grandesgperitaiey
Fecha3, 4,5 de noviembre
12 horagectivas

Impresiones: dada la competencia y creciente segmentacioreiado vitivinicolda
personalizacion de los servicios y la atencion en la satisfacciaietgdescobra cada

vez mas importancia. Por ello se prima potendigeranciacione los productos, lograr

un buen posicionamiento enngtrcado y mejorar la relacion de los clientes para dar a
conocellos vinode Lanzarote.

OCTUBRE

Promocion de la D.O. Lanzarote en la World Cheese Awards
Fecha:del 1 al 3 de octubre de 2009

Lugar: Auditorio Alfredo Kraus, Las Palmas.
Sala San Borondon A.
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Inauguracion: jueves 1 de octubre a las 11:00 horas.

Horario: de 10:00 a 20:00 h.

Objetivo: mejorar la presentacion y la imagen de los Vinos de Lanzarote, fomentar el
conocimiento de los missipor parte de los consumidores y profesionales del sector y
contribuir al fomentoal consumo del producto.

Contacto: Ruth Lozano Rodriguez, Técnico del ICTAl: 922 237 248M0vil:
6779808280zrod@obiernodecanarias.org

web:http://www.wcaspain.com/

Vino para degustacion:

Bodegas Mozaga:

Teiga Malvasia Seco (6)

Bodegas El Grifo:
El Grifo Malvasia Seco (4)

Bodega Los Bermejos:
Bermejo tinto barrica (6)
Bermejo Malvasia Espumoso (3)

Bodega Martinén:
Martindbn Malvasia Seco (4)

Bodegas La Geria:
La Geria Manto Malvasia Afrutado (6)

Bodegas Rubivdmealizé el envio porque asistia personalmente.

Bodega Vega de Yuco
Vega de Yuco Malvasia Seco (3)
Ve de Yuco Tinto (3)

Bodegas Reymar
Moscatel Diego Seco ()

Bodeg&sratusno realizo el envio porque asistia personalmente.

Material de promocidn:sacacorchos (2 cajas), mapas.

Descripcion.Los oOWor |l d Cheese Awar dsoemsLendresan cel e
organizados por The Guild of Fine Food, empresa britanica que desarrolla su actividad en
el campo de las publicaciones, ferias y distribucion de productos gastrondmicos de alta
gama, pero enu XXI| edicion decidieron celebrarlo por primera e® Canarial

congreso conto cqmonentes internacionales y supuso un punto de encuentro mundial de
productores y distribuidorgs tiene un amplio seguimiento por parte de la prensa
especializada en gastronomia de todo el mundo.

El certamen conté coma nutrida presencia de paises de la Union Europea, asi como de
participantes nacionales llegados de Cantabria, Castilla y Leon, Extremadura, Galicia,
Asturias, Murcia y Canarias lo que supone unéd®8l productores espafioles.
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La realizacion deldival en Gran Canaria sirvio "para vender Canarias" y aportar "un
valor afiadido" al turismo de sol y playa, con la oferta de una gastronomia que "marca la
diferencia”.

La creciente calidad y producciéon de wnmo€anarias los ha convertido en un product
estrella de la gastronomia del Archipiélago.

Las sinergias existentes entre el queso y elmvitt@n a buscar una via para mostrar y
promovera produccion vitivinicola que existeestos momergen el Archipiélag®or

esa razon, paralelamentesaaltividadede la WCA se habilititha sala (Sala Atlantico)
para la presentacion y promocion deMim®s Canarios, donde estuvieron todas las
denominaciones del vino y el queso de Canarias.

Ademas, se desarrollaron actividades paralelas como ureaVamota que la industria
vitivinicola canaria presentamos una seleccion de vinos con Denominacion de Origen.

Las jornadas de este congreso estuvieron destinadas tanto a profesionales, el dia 1 de
octubre y al publico en general el 2 y 3 de octubrenaafluencia de aproximadamente
15.000 visitantes diarios.

El Consejo Regulador de | a Denominaci-n de
feria de la mano del Instituto Canario de Calidad Agroalimentaria. Cada Denominacion de
Origen contd con un stdmpropio para poder mostias peculiaridadesaycalidad de sus

vinos.

En el espacio habilitado por el | CCA, gue
Canarias 0, contamos con neveras comunes Yy
una salagra actividades en el que hacer presentaciones, degustaciones, catas, etc.

La Técnico de promocién estuvo al frente del S@pda imagen de la Denominacién de
Origen Lanzarotelondeofrecio degustaciones gedductode las bodegas de isla, ademas
defacilitar todo tipo de informacigmmaterial promocionalos asistentes.

Durante los tredias que durla muestrae acercaron hasta el stdeada Denominacion
de Origen Lanzaroteyrofesionales de la hostelegapductores y consumidores
intereados por la calidad del produgta peculiaridad deeviticultura.

Ademas de presentar los vinos de las bodedaenzarotetambién se dio a conocer el
proceso de produccion que impliBa. ofrecié informacion sobl@ peculiaridad del
sistema de dilo, tipo de poda y de vendimia, la zona de produccidDeeominacion
de OrigerLanzaroteel rendimiento por hectarea, los tipos de vino, etc.

Se envié un Cd con la imagen caracteristica del paisaje vitivinicola de la isla a la empresa
gue se encaigdel disefio del stand. Durante toda la jornada, se ofrecié degustaciones,
informacion y material promocional avisgtantesPreviamente, se solicité a las bodegas

que nos hicieran llegar el contacto de sus clientes, lo que nos sirvi0 para establecer
contactos con distribuidores, prensa especializada y tiendas gourmet.
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El ICCA organizé varias actividades para la promocion de los quesos y los vinos como:
Tunel de Degustaciones de Quesos y Vinos de Canarias cocal2®Romentadas de
quesos Waridchje de Quesos y Vinos Ganadores de los GosdDficiales Agrocanarias

20009.

Concurso de quesos y stand de los vinos de Lanzarote

Ademas, hay que destacar la promocién que realizé el Cabildo de Lanzarote a través de un
stand propio donde se promocimmalos productos de la tierra, entre ellos el vino de

varias bodegas de la isla. ElI Cabildo Insular, preparé un programa de actividades a
desarrollar durante la celebracion del evento, en el que destacaron las catas comentadas de
varios vinos que fuerorandados con quesos de Lanzarote.

Por otro lado, algunas bodegas como Stratvs, Rubicon y Vega de Yuco llevaron a cabo su
promocién a través de sus distribuidores.

Incidencias: el ICCA contratd un servicio para limpieza de copas pero una vez mas, dejo
mudo que desear. Muchas veces al dia nos quedabamos sin copas limpias e incluso una
vez tuvimos que esperar varias horas hadsdueieran a punto.

Los costes de envio de la mercancia hasta el Auditorio Alfredo Kraus corrieron a cargo del
Consejo Regatior, en cambio, las denominaciones de Tenerife solo tuvieron que llevar su
vino hasta las instalaciones del ICIA y el ICCA se encargé del transporte a Las Palmas.
Ademas, nadie se hacia responsable de recibir la mercancia en el Auditorio, ya que el
persoml del ICCA no iba a estar presente hasta el dia antes de la celebracion del acto. A la
llegada de la Técnico de Promocioén a la feria, comprobé que faltaban dos cajas de vino,
por lo que inform6 inmediatamente al personal del ICCA, que aseguraron madaaber

del asunto. Finalmente y tras varias averiguaciones aparecieron las cajas de vino en el
almacén del Auditorio.

El ICCA no nos hizo llegar las acreditaciones con tiempo por lo que tuvimos problemas a
la hora de acceder al recinto.

Conclusiones:consderamos que el evento es un prestigioso escaparate de la calidad de de

los vinos y una buena via para acceder a los mercados internacionales de distribucion y
venta del vino de Lanzarote.
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